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Titulo: Caracterizagdo dos Mercados da Agricultura Familiar na Regido Metropolitana: O
Alimento do Campo a Mesa.

Entre os principais desafios que a agricultura familiar enfrenta no Brasil, estdo os
modos de comercializagdo de sua produgdo. A literatura sobre o tema indica uma série de
problemas relacionados aos mercados, quer seja em relagdo aos precos, as logisticas de
abastecimento, o acesso a informagao e a interagao com os consumidores.

Este trabalho pretende contribuir para a analise e compreensdo destes problemas a
partir dos estudo de caso feitos na Feira Ecologica do Menino Deus e da Cooperativa Mista de
Agricultores Familiares de Itati, Trés Forquilhas e Terra de Areia (COOMAFITT), os quais
variam de localidade, sendo o primeiro em Porto Alegre e o segundo no Litoral Norte do Rio
Grande do Sul. Os estudos de caso compdem o mapa da produgdo, distribui¢dao e consumo nas
redes estudadas e estabelecem didlogos com a tipologia dos quatro mercados da agricultura
familiar: mercados de proximidade, locais/territoriais, convencionais € institucionais
(SCHNEIDER, 2016), servindo também para ilustrar concretamente alguns dos mercados que
a agricultura familiar participa. O objetivo geral da pesquisa ¢ analisar e caracterizar os
mercados agroalimentares da agricultura familiar na regido metropolitana de Porto Alegre
(RS), e os objetivos especificos sdo de realizar um mapeamento destes mercados e da rede
que se forma entre o produtor e o consumidor final. A metodologia utilizada para atingir tais
fins foram de andlise de dados secundérios, revisdo bibliografica, pesquisa qualitativa e de
campo que contou com entrevistas € observagao participante. Alguns dos resultados ja obtidos
foram a verificacdo de (a) uma nitida participacdo em multiplos mercados agroalimentares e
em diferentes canais de comercializagdo por parte dos produtores; (b) a capacidade de
aproveitamento dos diferenciais da agricultura familiar para formar mercados aninhados
como o agroecoldgico, colonial, local e de turismo rural, assim como uma real transi¢do (de
modo de producdo e comercializagdo) dos mercados convencionais para €sses Nnovos €
diferenciados; (c¢) uma estruturacdo de espagos de sociabilidade em alguns dos mercados
localizados da agricultura familiar (diferencial das feiras comparadas aos supermercados, com
o exemplo do caso Feira Ecolégico do Menino Deus) e, por fim, (d) um mapeamento de
alguns dos caminhos da produgdo ao consumidor final da regido metropolitana.



