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Resumo:

O setor do Agronegdcio ¢ central no Brasil. Atualmente, ele constitui um dos
pilares da economia do pais, e principalmente do Rio Grande do Sul. E inegavel a
importancia e solidez do mercado de alimentos. Todavia, ao analisarmos tal mercado,
percebe-se que ha uma produgdo pautada no uso intensivo de agrotoxicos e defensivos
agricolas. O Brasil ocupa a primeira posi¢ao no Ranking Mundial de Consumo de
Agrotoxicos. Tendo em vista os maleficios para ao Ser Humano e para a natureza
causados por esses quimicos, ha, nos ultimos anos, um aumento da procura por
alimentos alternativos ao mercado tradicional. Uma dessas alternativas ¢ a dos
alimentos organicos, aqueles que sdo caracterizados por uma producdo livre de
fertilizantes quimicos e pesticidas.

Diante desse contexto, iniciou-se sob coordenacdo do Prof. Celso Augusto de
Matos (UNISINOS), um projeto de analise da produ¢do e consumo de organicos a partir
da otica da sustentabilidade e do sistema agregado de marketing. Esse projeto consiste
em uma parceira entre UFRGS, UNISINOS e UNIVATES, no qual tem por objetivo,
fazer uma analise conjunta, com diferentes visdes, do mercado do Rio Grande do Sul,
buscando compreender e estipular os fatores motivadores e inibidores do
desenvolvimento do mercado de organicos no estado. Para isso, primeiramente,
realizou-se uma revisao de literatura sobre os temas pertinentes (mercado de organicos,
sua cadeia produtiva e preferéncias do consumidor) tendo como intuito obter um
panorama geral dos trabalhos nessa area. A segunda parte do projeto (que sera realizada
no final do més de Junho) sera pratica, e consistirdA em uma pesquisa exploratdria
qualitativa, na qual serdo feitas entrevistas semiestruturadas com consumidores do
mercado de alimentos gatcho. O objetivo das entrevistas € claro: mapear os pontos de
convergéncias que estimulam a compra de produtos organicos, assim como as barreiras
que impedem o aumento do seu consumo.

A analise dos resultados se realizara nos meses de Julho e Agosto, e sera
efetuada objetivando motivacdes e inibidores do aumento do consumo de organicos.
Desta forma, com os dados e analises finais, espera-se contribuir no incremento da
bibliografia disponivel, assim como servir para o auxilio de produtores, industria,
comerciantes e governo no aumento da eficacia de politicas desse ramo do mercado.
Fazendo assim, um estimulo a uma produg@o mais ecoldgica e sustentavel, além de um
caminho de inovacdo no agronegocio, agregando valor a cadeia produtiva e
desenvolvendo melhorias na saude do produtor e do consumidor.



