1l ll!!IIIIII\IHII |‘“l :
vm B

‘ ‘ )
I /
"I o=
H
\ -

| | | ( ,‘?&Nomm’q@v@ N
| Il Sise) SALAO DE Py
V/JSJZO ¢ INICIACAQ CIENTIFICA CANPUS DO VAL

' MESIC ks

1
(' 4 PROPESQ
|

| N [

HII |

iy, 0 Wl bl il ln
b e IllmL |

o DR UowD Al

Caminhos da Inovacao do Agronegocio

Diego Anicet Bittencourt | Graduando em Ciéncias Economicas, Bolsista de Iniciacao Cientifica
Marcia Dutra de Barcellos | Profa. Dra. da Escola de Administracao da UFRGS, Orientadora

INTRODUCAO

O setor do Agronegocio é central no Brasil. Atualmente, ele constitui um dos pilares da economia do pais, e
principalmente do Rio Grande do Sul. E inegavel a importancia e solidez do mercado de alimentos. Todavia, ao analisarmos
tal mercado, percebe-se que ha uma producao pautada no uso intensivo de agrotoxicos e defensivos agricolas. O Brasil
ocupa a primeira posicao no Ranking Mundial de Consumo de Agrotoxicos. Tendo em vista os maleficios para ao Ser Humano

e para a natureza causados por esses quimicos, ha, nos ultimos anos, um aumento da procura por alimentos alternativos ao
mercado tradicional. Uma dessas alternativas é a dos alimentos organicos, aqueles que sao caracterizados por uma producao
livre de fertilizantes quimicos e pesticidas.

OBJETIVOS

Objetivo Geral: compreender e estipular os fatores motivadores e inibidores do desenvolvimento do mercado de organicos.
Objetivo Especifico: mapear os pontos de convergéncias que estimulam a compra de produtos organicos, assim como as
barreiras que impedem o aumento do seu consumo.

METODOLOGIA

Para o desenvolvimento do projeto, primeiramente, realizou-se uma revisao de literatura sobre os temas pertinentes
(mercado de organicos, sua cadeia produtiva e preferéncias do consumidor) tendo como intuito obter um panorama geral
dos trabalhos nessa area e a formacao de uma base sdélida de conhecimento. A segunda parte do projeto foi pratica, e
consistiu em uma pesquisa exploratoria qualitativa, na qual foram feitas entrevistas semiestruturadas com consumidores do
mercado de alimentos gaucho. Por fim foi realizada uma analise dos dados obtidos.

RESULTADOS PRELIMINARES

Com a analise preliminar das entrevistas, foram destacados pontos com maior ou menor correlacao com o consumo de
alimentos organicos visando delimitar possiveis pontos de exploracao nesse mercado. Fatores como a renda dos consumidores
nao se mostraram relevantes. Enquanto por outro lado foram destacados alguns pontos motivadores relevantes, como, por
exemplo, a relacao entre ter dependentes e o consumo de organicos. Outro fator a ser destacado é a forte correlacao entre
indices de bem-estar mais altos e o consumo de organicos, deixando uma questao interessante sobre o que é causa e o que €
consequéncia. Consumidores de organicos tendem a ser pessoas mais felizes, bem humoradas, calmas e realizadas.
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