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VIOLENCIA CONTRA MULHER: A EFETIVIDADE DE CAMPANHAS PUBLICITARIAS CHOCANTES

"Montagem de duas cenas do video case “The Truth® com uma imagem do produto’

te face the fruth

Fonte: Vimeo, 2013; Yves Rocher, 2013

RESUMO 0 ARTIGO

Este artigo apresenta uma andlise do video-case 0 estudo se inicia conceituando e contextualizando campanhas e
"The truth” (Berlin/ 2013), desenvolvido pela marca agoes publicitdrias chocantes na sociedade atual. Ele parte do

Yves Rocher, dentro do projeto da Terre des exame do estudo de Dascal (2005) sobre a Tipologia das polémicas,
Femmes. A marca, com o objetivo de impressionar atrelada a estratégias de comunicagéo de marcas, a estética em

as pessoas sobre a violéncia doméstica contra publicidade e a causas sociais.

mulheres e aumentar a conscientizacdo sobre o
tema, promoveu uma agdo chocante e polémica
que aconteceu em um shopping de Berlin em abril
de 2013. A andlise elaborada nesta pesquisa
baseou-se na Teoria Semiética (BARTHES, 2013).

Na segunda segao, a questdo da violéncia contra mulher foi aborda-
da, buscando uma visdo geral sobre a importancia tema, trazendo
dados de feminicidio.

Na terceira segéo, foi inserida a Teoria Semiética de Barthes (2013),
que serve de base para a anélise de “The Truth”. Essa analise é con-
stituida por uma contextualizagao da campanha, descrigéo do
video-case e, por fim, apresenta relagdes entre o impacto visual em
campanhas publicitarias chocantes e a teoria citada.

JUSTIFICATIVA

Segundo a ONU, 7 em cada 10 mulheres no mundo
ja foram ou serdo violentadas em algum momento
da vida. Partindo de dados como este, o artigo apre-
sentou as influéncias simbdélicas nas estratégias de
comunicagdo da marca Yves Rocher em relagdo a
causa social da violéncia contra mulher.

Entre as consideracdes finais, aponta-se a estratégia dos "hemato-
mas roxos” nos olhos das mulheres na agao da Terre des Femmes
como um significante, remetendo ao significado de violéncia

doméstica contra a mulher, impactando o publico-alvo (mulheres) de
ESTRATEGIA METODOLGGICA. forma dire-ta e prouocativa_

A pesquisa é exploratéria e qualitativa, e a cam-
panha publicitaria foi interpretada a partir da andlise
de contelido proposta por Bardin (2011).

Artigo produzido na disciplina de Linguagem Aplicada (3° semestre - PP) / Autora: Nathélia Severo [ Orientadora: Angela Ravazzolo. m

AGENCIA PATRICIA GALVAD. O que & ferminicidio? Dispanivel em <hiipuwess. aaenciapatrciagakan. org br/dossies Teminisidio/ capitulos /o-que-eeminicitials. Acesa0 e 7 malo. 2016 ¢ AZEVEDD, Diega. A poleica coms SSlTatéga perauasiva no discursn da publicidace
propaganda. 2013 120 f. Digaemadcse (Mestrada) Programa de Pda-Graduagso em Comunicacho Social — Facildade dos Meios de Comunca (8o Social, PUCRS, 2013, Deponivel em: <Mtp i tede? pucra. biftede handietede/ 4539, Acesan em: Sabiil. 2018. [ BARDIN, Laiwwence.
Andlise de ponteddo. 580 Paulo! Bdiches 70,2011,/ BARTHES, Roland. Maclogias. 7 ed. fio de Janero: DIFEL, 2013,/ DASCAL, M. A dialétiea na conatiugio coletiva do saber sientific. It REGNER, A €, ROHDEN, L. (Dng ). A filosafia e 8 ciénsa redeserham horzontes. S50
Lespodcks: Unisnes, 2005 p 1531 FONDATION YVES ROCHER. Tefre des femimes. Hapanivel em: <htpd'www yves-racher-fandaton ong'en'terne-de-lemimes/>. Acesan em: 2abil 2018 ¢/ THE TRUTH. Direga: Kerstin Eichner ¢ Stefan Bachle. Rateira: Bill Biansali. Alemanha:
McCann Ddeasdort e Parasal laland Dissekdor!, 20013, (1 min e 47 8 Vimeo. Disponivel emc =hipe.dsimeo, com/G9063306=. Acesso em: 2 abril. 3018,



