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I've paid my dues

Time after time.

I've done my sentence
But committed no crime.

And bad mistakes

I've made a few.

I've had my share of sand kicked in my face
But I've come through.

And | need to go on and on, and on, and on.

We are the champions, my friends.

And we'll keep on fighting 'til the end.

We are the champions.

We are the champions.

No time for losers

‘Cause we are the champions of the world.
(QUEEN)



RESUMO

Este trabalho de conclusdo de curso aborda os museus de cera no ambito da cultura
pop. Trabalha com a no¢do de imaginario social como o sistema de representacées
imagéticas que constroem a sociedade e identificam significados e valores aos
diversos niveis da sociedade. Como universo de pesquisa, tomamos 0 contexto
britanico, especialmente londrino por meio da observacao pela internet do contetudo
disponibilizado pelo Museu Madame Tussauds. O objeto de estudo se encontra nas
representacfes de trés icones da musica pop, sendo eles os cantores Michael
Jackson, Freddy Mercury e Bob Marley; com objetivo de analisar a relagcédo do museu
de cera com a cultura pop, ressaltando seu papel no contexto no imaginario social. A
construcdo tedrico-metodoldgica perpassa referéncias na cultura pop e do
espetaculo, sobretudo em Guy Debord. No ambito dos estudos sobre imaginario
social e Histéria Cultural, trabalhamos com Sandra Pesavento e Cornelius
Castoriadis, Nestor Canclini e Joseph Campbell. A metodologia é qualitativa, com
pesquisa documental e pesquisa na internet, para acesso as informacdes referentes
aos icones estudados. Concluimos que ha uma lacuna de pesquisa nesta seara, na
qual estabelece um didlogo entre Museologia, Estudos da Imagem e do Imaginério e
Comunicacao.

Palavras-chave: Museus de Cera. Cultura pop. Imaginario. Madame Tussauds,
Londres, Reino Unido.



ABSTRACT

This course completion work addresses the wax museums within pop culture. It
works with the notion of social imagery as the system of representations that
construct society and identify meanings and values at different levels of society. As
universe of , we take the British context, especially London by means of Internet
observation of the content made available by the Madame Tussauds Museum. The
object of study is found in the representations of three icons of pop music, being the
singers Michael Jackson, Freddy Mercury and Bob Marley; with the objective of
analyzing the relationship between the wax museum and pop culture, highlighting its
role in the context of the social imaginary. The theoretical-methodological
construction permeates references in pop culture and spectacle, especially in Guy
Debord. In the scope of studies on social imagery and Cultural History, we worked
with Sandra Pesavento and Cornelius Castoriadis, Nestor Canclini and Joseph
Campbell. The methodology is qualitative, with documentary research and research
on the internet, for access to information regarding the icons studied. We conclude
that there is a research gap in this area, which establishes a dialogue between
Museology, Image and Imaginary Studies and Communication.

Keywords:Wax Museums. Pop culture. Imaginary. Madame Tussauds, London, UK.
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1 INTRODUCAO

Este Trabalho de Conclusdo de Curso em Museologia parte das minhas
inquietacbes acerca das representacfes da cultura pop em museus, as quais
dessacralizam — em certa medida — a imagem do museu como instituicdo do raro e
do belo. Aproxima o museu da compreensao de espacgo daquilo que representa a
sociedade, nos seus valores e nas suas tensdes de disputas de poder e imagem. As
narrativas comumente encontradas em museus partem de curadorias tematicas,
muitas vezes de questdes prementes na sociedade ou dos estudos aprimorados e
eruditos em arte e histéria. A cultura pop, por sua vez, inverte essa premissa,

situando a cultura material no cotidiano e no profano.

Os museus de cera apresentam sua concep¢do como produto mercadolégico
para massas. Essa perspectiva parece estar perpetuada, contemplando a
representacdo ndo apenas de artistas, personagens de filmes e de quadrinhos

(HQs), mas figuras publicas e cenas transformadas em “memes?”’

de fatos e gafes
politicas. A curadoria se da na contemplacao da vida cotidiana e na observacao
critica de fatos midiatizados. A difusdo e o consumo desses museus se da pela
internet, bem como em redes sociais como Instagram e Facebook. Refletir sobre
estas instituicbes e seus acervos é tarefa necessaria para uma elaboracdo do que

compde a sociedade, sobretudo ocidental e com quais valores nos deparamos. E

também uma forma de compreensao de outros periodos historicos.

Os museus de cera tiveram sua origem em uma parte obscura da historia.
Nasceram de praticas funerarias da realeza Europeia na ldade Média, em que
efigies de cera eram feitas para serem levadas sobre caixdes funerarios. Esse
costume cresceu e apdés 0 servico eles eram exibidos em tumulos ou igrejas,
atraindo a atencédo e curiosidade dos visitantes. Em 1770, Phillippe Curtius veio a
construir o Cabinet de Cire que, mais tarde, com o desenvolvimento da industria

cultural, passou a ser chamado Marie Tussaud, herdado de seu tutor. Atualmente, o

! De acordo com o site do Museu de Memes, essas s3o linguagens que encontram ampla repercuss3o
em ambientes online, sendo espalhadas dentro de um grupo social, carregando simbolos, rituais,
ideias culturais de forma mimética. Disponivel em < http://www.museudememes.com.br/o-que-sao-
memes/> Acesso em 20 dez 2018
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papel desses bonecos de cera se expandiu para representar uma quantidade
diversa de personagens populares de nossa cultura.

Um dialogo possivel pensado neste trabalho se daria entre museus de cera e
museus com temas de cultura pop ou ainda entre museus de cera e museus de
memes?®. A provocacdo que fazemos nesta pesquisa é entre museus de cera e arte

pop, buscando conceituar arte contemporanea e cultura pop.

Esta pesquisa possui abordagem qualitativa, pois esta dedicada a olhar para
0 universo de pesquisa e 0 objeto de estudo por meio de aspectos tedrico-
conceituais, de valores e de significados. Os museus tematicos e sua interacdo com
0S publicos amplos e diversos sdo pensados, aqui, como um fendmeno. A natureza
da pesquisa € basica, compreendendo interesse na abordagem de temas ainda

pouco explorados no Brasil e no campo museoldgico.

O recorte tematico e tedrico esta no olhar por meio do entendimento de que o
imaginario na forma de um sistema de representacfes nos constitui e € por noés
constituido e transformado. Se as formas de consumo da imagem e da comunicagao
de valores séo instantdneas por conta da internet e das midias sociais, o centro das
guestdes museoldgicas de preservacdo dos valores sociais estd desafiado a se
repensar nas suas bases tedrico-metodolégicas. Pesquisadores da chamada
Historia Cultural nos ajudam a construir essa aproximacdao, considerando que estas
imagens colocam em xeque nossa agilidade em propor métodos para apreender

€SSesS Processos.

Na primeira busca realizada no Google Académico® sobre museus de cera, o
antropdlogo Roy Wagner aparece com uma citacdo em seu livro “A invengdo da
cultura”. Neste livro, o autor leva os estudiosos-leitores a considerar uma

permanente reinvencdo da cultura, na observacdo dos fendmenos culturais e na

2 0 #MUSEUdeMEMES é um projeto da Universidade Federal Fluminense que tem como objetivo a
constituicdo de um acervo de referéncia para pesquisadores interessados na investigacdo sobre o
universo dos memes, do humor e das praticas de construcdo de identidades e representagdes em
comunidades virtuais. Disponivel em <http://www.museudememes.com.br/o-museu-de-memes/>
Acesso em 20 dez 18.

3 Disponivel em < https://scholar.google.com.br > Acesso em 02 ago 18.
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chamada invencao da cultura. Ha um codigo a ser identificado que é a cultura,
sempre tomando como premissa que cada sociedade lida de modo especifico e
anico com estes codigos. Um bom exemplo dessas diferencas esta na doacdo de
chuteiras em Programa de TV egipcio feito pelo jogador de futebol, o argentino,
Lionel Messi*. No Egito, dar sapatos a uma pessoa indica menosprezo. Até hoje o

jogador esta proibido de entrar no pais (Egito) por conta desta gafe cultural.

Em busca feita no repositério Lume da UFRGS, ndo foram localizados
trabalhos especificos sobre museus de cera ou sobre o museu objeto de estudo
desta pesquisa. Diante disso, partimos para a pesquisa em repositérios de outras
grandes universidades, como USP e UnB. Localizamos citacbes sobre
representacdo de determinados personagens em trabalhos produzidos em &reas
correlatas como Artes, Comunicacdo e Design. A relacdo entre museus de cera e
cultura pop, com o olhar do imaginario, foi sendo construida pela leitura de autores
diversos, entre eles Joseph Campbell, Nestor Canclini, Sandra Pesavento, Roy

Wagner, Umberto Eco, Dominique Poulot e Guy Debord.

A proposta de analisar trés objetos do Museu londrino Madame Tussauds se
da por este ser o primeiro museu com esta tipologia no mundo. Ele possui 0 maior
conteudo historico, iconografico e documental, tornando-se o mais conhecido e
expansivo neste tipo de instituicAo museoldgica. No caso dos objetos selecionados,
trés icones da mausica pop, entendemos na perspectiva da Jornada do Heréi e na
Construcéo do Mito, propostas por Campbell (2007). A espetacularizacdo do espaco
museal também é um aspecto a ser refletido nesta pesquisa, bem como o0s
processos de musealizacdo de imagens que compdem o imaginario social. Cabe
uma breve referéncia ao campo museal como “objeto de estudo e pratica cultural
multidisciplinar”, como nos ajuda a pensar a professora Maria Eliza Linhares Borges,
na apresentagao da obra “Museu e Museologia” de Dominique Poulot (2013). Poulot,
ainda nesta obra, afirma que “o museu contemporaneo usufrui de uma autoridade
intelectual estavel e, até mesmo, exerce certo fascinio, bem além dos interesses
proprios da esfera académica” (2013, p.11). Afirma ainda que os museus participam

do consumo turistico e da economia de lazer: “eles tém a ver com a ‘cultura de

* Disponivel em < https://scholar.google.com.br > Acesso em 02 ago 18.



14

massa’, quando o numero de seus visitantes esta competindo com a clientela dos

cinemas ou com os espectadores dos jogos de futebol” (Poulot, 2013, p.11).

Diante desta reflex&o inicial, propomos o seguinte problema de pesquisa:

Quais leituras s@o possiveis aos Museus de Cera na perspectiva de participe
do Imaginario Social e de difusor e centro de consumo da Cultura Pop?

Umberto Eco (1984) em seu livro, Viagem na Irrealidade Cotidiana, apresenta-
nos uma janela para essa realidade recente, trabalhando com a criacéo do falso e o
gue ele chama de abstracdo ou deformacéo pop. Em O Herdi de Mil Faces (2007),
de Joseph Campbell, ja citado nesta introducéo, temos a possibilidade de imaginar
esses personagens com um apice de éxito e uma derrocada ou, ainda, com uma

partida ao contexto maior e um retorno, apés a iniciagdo que o legitima como heréi.

O objetivo geral desta pesquisa € analisar a relacdo do museu de cera com a
cultura pop, através de icones da musica representados em sua exposicdo, a fim de
identificar possiveis formas de leitura do imaginario social por meio desta analise.

Como obijetivos especificos, destacamos:

e Refletir sobre o surgimento dos museus de cera e o papel da cultura pop.

e Analisar as relacbes entre o desejo de consumir do espectador ja presente
na sociedade de consumo através de icones/personagens/objetos.

e Ressaltar o papel do museu de cera no contexto do imaginario social: um

estudo de caso a partir do Museu Madame Tussauds de Londres.

Os capitulos se organizam da seguinte maneira: no capitulo dois apresento a
contextualizacdo acerca dos museus de cera; no capitulo trés, a construcao teorico-
metodoldgica da pesquisa e, no capitulo quatro, a analise dos dados coletados no
site do Museu Madame Tussauds, bem como em documentos complementares. O
capitulo referente as Consideracdes Finais nos leva a repensar os estudos sobre
imaginario, cultura pop e museus e seus didlogos com a comunicagdo. A Museologia
possibilita a interlocucdo com diversas areas, entre as quais a Comunicacado, a
Filosofia, a Antropologia e a Sociologia, estdo, aqui, em certa medida provocadas a

esse debate.
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2 CONTEXTUALIZANDO MUSEUS DE CERA

Museus de cera sao formados por uma colecdo de figuras feitas por esta
técnica e materialidade®, usadas para representar diversas personalidades, bem
como personagens de cinema e HQs, buscando uma aproximacdo entre uma

homenagem realista e também pela proposta de entretenimento.

2.1 A partir da morte

Com informacées obtidas no site oficial do Madame Tussauds®, as primeiras
aparicbes dos museus de cera fazem mencdo ao momento de sacralizagdo da
morte. Esses museus nasceram de préticas funerarias da realeza europeia na Idade
Média, nas quais efigies de cera eram feitas para serem levadas em cima de
caixdes funerarios. Esse costume cresceu e, apos 0 servico, eles eram exibidos em

tumulos ou igrejas, atraindo a atencao e a curiosidade dos visitantes.

> Em video disponivel no Youtube é possivel acompanhar a producdo de um objeto em cera. O
artesdo deixa sua mao imersa em agua fria por 30 segundos. Apds, as maos sao cuidadosamente
lavadas e mergulhadas na cera, de modo que a cera tome a forma da mao. Novamente a mé&o do
artesdo é mergulhada em agua fria e, assim, por trés vezes, entre agua fria e cera. Apds, o modelo
feito com a mao de quem nos mostra no video recebe furos com alfinete para a retirada de ar. E
possivel ainda moldar esse esboco por meio do mergulho em agua fria e também é possivel tingi-lo.
Video disponivel em < https://www.youtube.com/watch?v=JCr3bjZzZkyo >. Acesso em 16 nov 18.

6 Disponivel em < https://www.madametussauds.com/london/en> Acesso em 20 dez 18
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Figura 1 - Imagem de cera de Santa Helena de Laurino.

Disponivel em < http://sthughofcluny.org/2012/07/the-churches-of-new-york-xxvi-top-italian.html >

Acesso em 05 ago 18.

O hébito de exibir o cadaver em cima do caixdo durante sua marcha funeraria
era algo recorrente entre a nobreza da época. Essa pratica resultava em infortanios
com o clima quente. Modelos de ceras das maos e cabecas surgiram como um meio
de retificar esses eventos, e, apds o funeral, tornavam-se atracdo popular para os
visitantes aos tumulos e as igrejas onde essas figuras se encontravam. Algo comum
de se ver também eram representacdo de santidades feitas em cera, como mostrado

na figura acima.

Essa tradicdo tomou uma nova faceta na Franc¢a no final do século XIX, em que
0 necrotério se tornou ponto de entretenimento. Schwartz (2004) nota que com sua
criacdo no centro de Paris, em 1854, o acesso ao publico para a identificacdo de
cadaveres era geral, sem horarios especificos ou taxa por entrada, tornando-o um
lugar de curiosidade, com um fluxo de visitantes cada vez maior. De acordo com

Schwartz :

No fim do século XIX, o necrotério (morgue) apresentava uma salle
d’exposition, onde duas filas de cadaveres, cada um em sua laje de
marmore, eram exibidas atras de uma grande janela de vidro com
cortinas verdes de cada lado. Ao contrario do basse-gedle, grandes
grupos podiam se reunir e contemplar essa exibicdo quase teatral.
Das trés grandes portas frontais, a do meio permanecia fechada, e
o0s visitantes faziam fila, entrando pela esquerda e saindo pela direita,
0 que levou o arquivista do necrotério a comentar que este ndo era
mais do que um entresort — uma atracdo carnavalesca para a qual as


http://sthughofcluny.org/2012/07/the-churches-of-new-york-xxvi-top-italian.html
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pessoas compravam entrada e depois andavam por galpao,
boquiabertas com o que viam (SCHWARTZ, 2004, p.339).

O uso de cera para recriagdo de figuras humanas também foi responsavel para
o inicio de uma tradicdo no estudo de medicina. Os modelos de cera e os 6rgaos
plastinados se tornaram uma alternativa adequada para escolas de medicina terem
a seu alcance modelos visuais e praticos de disseccdes realizadas previamente,
proporcionando elementos fundamentais para o estudo de anatomia. Essa tradigédo
de modelagem de cera anatdmica com base na utilizacdo de cadaveres humanos
pode ser primeiramente encontrada no trabalho de Gaetano Zumbo (1656-1701), um
escultor de cera. Tendo ainda hoje suas esculturas encontradas no Specola

Museum of Florence.

Atualmente, um dos acervos mais extensos de modelos anatomicamente
corretos feitos de cera pode ser encontrado no Museum of Human Anatomy of the
University of Bologna, que herdou seu acervo do Institute of Sciences da University
of Bologna. Inicialmente, este Instituto possuia uma “Cémara Anatdbmica”, com
espécimes secas usadas para praticas demonstrativas aos estudantes de medicina.

No entanto, o material se deteriorou com o resultado de seu uso constante,
levando a formag&o de uma comissédo da colecdo de modelos anatdmicos ao artista
Ercole Lelli (1702-1776), que reproduziu realisticamente em cera, madeira e argila,
modelos do corpo humano. A partir disso, foi estabelecida a base da modelacdo com

cera de espécimes anatdbmicas para o estudo de medicina.

Na Franca, a confeccdo de figuras de cera se tornou popular com Antoine
Benoist (1632-1717), pintor e escultor de cera para o Rei Luis XV. Expondo quarenta
e trés figuras de cera do Circulo Real francés em sua residéncia em Paris. O rei,
entdo, autorizou as figuras para serem mostradas em toda a Franca. Seu trabalho
tornou-se tdo popular que acabou servindo outras pessoas da realeza como James

Il da Inglaterra, que o convidou para visitar o pais em 1684.

Um dos primeiros museus de cera notaveis a ser criado foi o “Moving Wax
Works of the Royal Court of England”, exibindo, em 1711, 140 figuras. Assim como
ele, destacamos o Gabinete de Cire de Philippe Curtius, modelador da corte
francesa, que esteve aberto como ponto turistico de 1770 a 1802. O referido

Gabinete teve, em 1783, o acréscimo de uma "Caverna dos grandes ladrdes”, que
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viria mais tarde a ser reconhecida com uma Camara de Horrores, encontrada até
hoje em diversos museus de cera. Sua colecdo viria a ser herdada por Marie
Tussaud que daria seguimento a essa tradicdo e aumentaria seu reconhecimento.
Ela entdo, explorou, cada vez mais, a nocdo do espetaculo e da curiosidade,

tornando-se a figura mais importante dessa area até os dias atuais.

2.2 Arainha de cera

Figura 2 - Figura de cera Michael Jackson

Uma das figuras mais populares do Madame Tussaud, tendo sua representac¢éo em quase
todas as filiais ao redor do mundo. Disponivel em <
http://www.londonmuseums.org/london-museums/Madame-Tussauds-London.html >
Acesso em 03 ago 18.

Marie Tussaud (1761-1850), apos a morte de seu pai, foi adotada por seu tio
John Christopher Curtius, um médico com experiéncia em modelagem de cera. De
acordo com as “Memoirs de Madame Tussaud” (1878), enquanto praticava sua
profissdo em Bete, na Suica, Curtius chamou a atengédo do Principe de Coti através
de seus trabalhos anatomicos em cera. ApoOs este periodo, o principe o convidou
Curtius a se mudar para Paris onde poderia receber mais atencéo e fama por seu
trabalho. Este seria o inicio da interacdo de Tussaud com a alta classe parisiense e
de sua introducdo ao trabalho em cera que viria a se tornar em sua extraordinaria

carreira.


http://pt.wikipedia.org/wiki/Medicina
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Seu talento era téo significativao, que, durante sua juventude, Marie Tussaud ja
trabalhava junto a seu tio, fazendo moldes das cabecas de personalidades da época
como Voltaire, Rousseau e outros homens da alta sociedade. Aos 17 anos, segundo
o site dedicado a seu museu, Tussaud se tornou tutora de arte da irmé do Rei Luis
XVI, passando a viver na Corte Real em Versailles. Esse deslocamento estratégico a
permitiu participar do cotidiano da familia real da Franca. Com isso, seu fascinio pela
fama, pelo glamour da época apenas aumentou, destacando-a ainda como uma
personalidade interessada em todos os escandalos que envolviam a realeza. Seu

museu, com isso, passou a ter uma area dedicada a sala de jantar da familia real.

Entretanto, com a chegada da Revolucdo Francesa, ela foi obrigada, sob
ameaca de morte, a reproduzir em cera vitimas da guilhotina que eram colocadas
em espetos e exibidas em praca publica. Atraida por esse lado obscuro da
personalidade humana e entendendo a curiosidade mérbida das pessoas, Madame
Tussaud deu inicio a sua Camara de Horrores com diversos casos notérios e
tenebrosos. Essa tradicdo € realizada até hoje, podendo encontrar até mesmo a
guilhotina usada para decepar a cabeca de Maria Antonieta, comprada por Tussaud

ao final da Revolugéo Francesa.

Com o final da Revolugao, em 1794, Tussaud herdou a exibicdo de cera de seu
tutor, Doutor Curtius, dando inicio, assim, a formacao de sua identidade e das
exibicdes que se tornariam tdo famosas no inicio do século XX. Em 1795, Marie se

casou com Francois Tussaud, adotando o sobrenome que viria a ser a marca de seu

Madame.

reconhecimento.

= )

LONDON

Figura 3- Logotipo do museu Madame Tussauds, de Londres. Fonte: www.ebay.co.uk. Acesso em 15

ago 18.
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Figura 4- Logotipo do museu Madame Tussauds, de Londres. Fonte:www.bt.pinterest.com.
Acesso em 15 ago 18.

Em 1802, Madame Tussaud deixou seu marido e criou um museu itinerante,
levando suas exibi¢cdes pelas llhas Britanicas. Trinta e trés anos depois, em 1835,
Tussaud se mudou para a Inglaterra com seus filhos e estabeleceu seu museu na
famosa Baker Street Bazaar como pode ser observado na figura 4, onde o museu

ainda reside. Sua morte ocorreu em 1850.
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2.3 O Brasil em cera

Figura 2 - Figura de cera Amy Winehouse

Disponivel em < http://fotografia.folha.uol.com.br/galerias/13410-dreamland-museu-de-cera

> Acesso em 27 ago 18.

No Brasil, temos como referéncia o Museu de Cera Dreamland (2018), que
segundo informacdes do site oficial’, foi inaugurado em dezembro de 2009, na
cidade de Gramado, Rio Grande do Sul, sendo o primeiro de seu género no Brasil,
assim como um dos primeiros da América Latina. Possuindo representacdes de
diversas celebridades e figuras publicas, como a cantora Amy Winehouse apontada
acima. Em agosto de 2010, foi anunciada no Festival de Cinema de Gramado®, a
criagdo da Galeria Oscarito dentro do Museu de Cera Dreamland, com estatuas de

grandes nomes do cinema nacional.

’ Disponivel em < https://dreamland.com.br> Acesso em 20 dez 18

& Com o Festival de Cinema de Gramado, a Serra Galicha se tornou palco de debates e importantes
encontros entre artistas, realizadores, estudantes, pesquisadores de cinema, imprensa e publico em
geral. Importantes nomes do cinema nacional e ibero-americano foram celebrados com Kikitos ou
homenageados com troféus como Oscarito, Eduardo Abelin, Cidade de Gramado e Kikito de Cristal.
Disponivel em < http://www.festivaldegramado.net/historia/ > Acesso em 20 dez 18


http://www.museudeceradreamland.com.br/
http://pt.wikipedia.org/wiki/2009
http://pt.wikipedia.org/wiki/Gramado
http://pt.wikipedia.org/wiki/2010
http://pt.wikipedia.org/wiki/Festival_de_Cinema_de_Gramado
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O Museu de Cera Dreamland em junho de 2014 expandiu sua marca e criou
um novo museu na cidade de Foz do Iguacu, no Parana, Brasil. Em um espaco de
mais de 1500 m2, o museu dispde, em seu acervo de personalidades da historia,

politica, musica, esportes e cinema.

Berti (2017) analisa, em seu artigo publicado no ambito das discussfes sobre
desenvolvimento regional, a configuracdo do espaco urbano de Gramado a partir de
museus e lugares teméticos. A cidade na Serra Gaucha é reconhecida
nacionalmente como ponto turistico e centro de difusdo de festas para grandes
publicos, entre elas o Natal Luz, que movimenta em torno de 700 mil pessoas e gera
uma arrecadacdo de cerca de R$ 17 milhdes ao municipio®. Ainda no artigo
consultado, a autora cita Figueiredo (apud Berti, 2017, p.2) destacando que o
turismo cultural se vale de elementos da cultura local como atrativo turistico. Varine
(2013) e Pérez (2009), (ambos apud Berti, 2017), por sua vez, atentam para 0S
riscos da utilizacdo turistica do patriménio cultural, como, termémetro do patrimoénio
pela sua rentabilidade. “Neste contexto, inserem-se o0os museus inspirados em
parques tematicos. Tais empreendimentos sao concebidos para fins turisticos e
comerciais, em que o vinculo da instituicAo com a cultura local € inexistente.”
(BERTI, 2017, p.2-3). Berti ainda sinaliza que “a concepg¢ao de museu
espetacularizado tem sido alvo de criticas, tendo em vista sua funcdo limitada de
lazer e atrair publico” (BERTI, 2017, p.7). Diante dessas consideragfes, podemos
problematizar a funcdo do Museu Dream Land, em Gramado, RS, Brasil, como
representante de uma cultura local e “universal”, pois, de modo distinto ao Madame
Tussauds, este museu ndo possui uma trajetdria enraizada na sociedade

gramadense ou gaucha, sequer brasileira.

? Sucesso de espetaculos faz Natal Luz de Gramado ganhar trés shows extras. In: G1, Globo.com.
Disponivel  em < https://gl.globo.com/rs/rio-grande-do-sul/natal-luz/2017/noticia/sucesso-de-
espetaculos-faz-natal-luz-de-gramado-ganhar-tres-shows-extras.ghtml > Acesso em 16 out 18.
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3 CONSTRUCAO TEORICO-METODOLOGICA

No ambito dos procedimentos adotados, a pesquisa se construiu por meio
da pesquisa bibliografica e documental, utilizando, especialmente, a interface da
internet. Através de imagens e descri¢des disponiveis no site do museu. Este estudo
se configurou como um estudo de caso, pois ha intencdo em se debrucar sobre
objetos elencados em um determinado museu e seu contexto sociocultural. A coleta
dos dados foi realizada através de andlise documental dos registros existentes na
instituicdo analisada. De acordo com Neves (1996), esse tipo de pesquisa se
constitui pelo exame de materiais que nao receberam um tratamento analitico, e que

podem ser reexaminados com uma nova interpretacao.

A leitura do site do Museu Madame Tussauds se da por meio de uma
compreensao inicial da proposta de construcdo de um espaco diegético (de
narrativa) de consumo e, a seguir, a descricdo do museu com suas colegdes se
torna possivel. O site nos indica a intencdo de mergulho na miscelanea de imagens
gue se colocam a disposicdo do publico e de como é possivel se identificar com
essas imagens, do mesmo modo que ocorre no consumo de filmes blockbusters no
cinema ou mesmo de propagandas vinculadas na TV aberta que sdo verdadeiras

odes ao consumo de marcas.

Na perspectiva de um estudo de caso descritivo-analitico, cabe retomar a

citacdo de Godoy (1995), a saber:

Quando estamos lidando com problemas pouco conhecidos e a
pesquisa é de cunho exploratorio, este tipo de investigagdo parece
ser 0 mais adequado. Quando o estudo é de carater descritivo e o
gue se busca é o entendimento do fenbmeno como um todo, na sua
complexidade, é possivel que uma analise qualitativa seja a mais
indicada. Ainda quando a nossa preocupacgdo for a compreenséo da
teia de relacBes sociais e culturais que se estabelecem no interior
das organizacdes, o trabalho qualitativo pode oferecer interessantes
e relevantes dados. (GODOY, 1995, p. 63).

O corpus desta pesquisa foi constituido pela representatividade das
personalidades elencadas no universo da musica. Configuramos, assim, as

seguintes categorias de analise:
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a) O Rei da Rainha, Freddie Mercury, vocalista da banda Queen, cantor
britAnico de grande expansdo por suas musicas distintas e imediatamente

reconheciveis, assim como sua tragica morte;

b) O Rei do Pop, Michael Jackson, por sua contribuicho ao mundo pop
internacional, com sua carreira musical e artistica de peso. De acordo com o
site oficial do Madame Tussaud, € a figura mais reproduzida além da Rainha,
e que com mais de 750 mil discos vendidos, € uma das atracbes mais

populares no Museu;

c) O Rei do Reggae, o cantor jamaicano Bob Marley, que se tornou icone
cultural com suas misturas de géneros de reggae e suas mensagens de

positividade e espiritualidade.

Estas personalidades foram escolhidas por possuirem um catdlogo e um
impacto musical e social ainda hoje, mesmo apos anos de falecimento. As
representacfes destes musicos no Madame Tussauds servem como formas de

culto, tomando Campbell (2007) como guia em sua Jornada do Heréi.

3.1 A Cultura Pop e seu espetaculo

Conceituar Cultura Pop ndo é algo simples de realizar. Por ser uma
denominacédo relativamente recente, € normal haver confusdo com outros termos
como popular, Art Pop, pés-modernidade; e apesar de possuirem diversas
caracteristicas em comum, sao termos distintos. ISso ocorre, pois 0 conceito pop nao
e fechado e estatico; € agregador, ligado a movimento e estimulador das mais

variadas emocgdes humanas.

A Industria Cultural tem como caracteristica fundamental o entretenimento das
massas, promovendo produtos com objetivo de serem consumidos rapidamente e
descartados, homogeneizando e nivelando por baixo. Esta indUstria possui apenas

um retorno - passivo - de seus consumidores.



25

A Cultura Pop nasce diretamente da Industria Cultural para servir como uma
extensdo benéfica desta. Nao se limita, entretanto, as mesmas regras, a cultura pop

oferece um didlogo entre arte e consumo, individualismo e popular.

A ética do prazer era o que melhor representava o estilo de vida
juvenil no pés-guerra. As festas, como celebracdo do momento e do
divertimento superficial, eram rituais daquela geracdo. Era como se a
nova geracdo da época estivesse, por meio do entretenimento, se
opondo a geracdo anterior, que tivera a juventude roubada pela
Primeira Guerra Mundial. O lazer passava a ser 0 centro da
economia mundial: no inicio dos anos 1920, as industrias
manufatureiras de artigos pesados da Gra-Bretanha foram
substituidas pela fabricagdo de carros, aparelhos de radio,
gramofones, cosméticos e tecidos sintéticos. (VELASCO, 2010,
p.127)

Com essa necessidade consumista, o Pop oferece uma alternativa para essa
alienacgéao, surgindo junto com o individualismo e a arte, agindo de diferentes formas
de acordo com o individuo que a consome. O publico, principalmente jovem, € o alvo
dessa nova cultura, através de seus icones. A cultura pop influencia e cria diferentes
modas ao longo das geracdes, estabelecendo novos padrdes para o futuro. Esses
icones surgem com a explosao das diversas midias e a intensa globalizacédo criada

pela internet. Feijo esclarece que:

a cultura pop nasce em meio a explosdo do consumo individual e
apaga as diferencas entre imagem e realidade, reproducéo e original.
E por essa raz&o, por exemplo, que o cantor Michael Jackson pode
ser considerado um icone da cultura pop. "Ele ndo é um exemplo
para ninguém, isto é, ele tinha um tipo de existéncia que estava
mesmo na 'Terra do Nunca', no plano da imaginagéo, da fantasia. E
0 pop é exatamente isso: ele € muito mais consumido do que vivido;
é a arte dialogando com o consumo sem pudor. (FEIJO, 2009, p.41).

Sendo um objeto de consumo, a cultura pop se atrela ao mundo das
aparéncias e o visivel, que é vivido “aqui e agora”. A imagem e sua relagédo com o
individuo é a principal forma de disseminacédo da Industria Cultural e da Cultura Pop.
A cultura pop trabalha intrinsecamente com a sociedade do espetaculo, como diz
Debord (1997), através das relacdes pessoais mediadas por imagens, sendo ambos
resultado e projeto do produto dominante, os quais se entrelagcam na irrealidade da

sociedade, representando, assim, um diferente modelo de vida.



26

A cultura pop, como Velasco (2010) aponta, é um dialogo continuo entre
produgéo e demanda. Partindo de uma cultura mundial, que apesar de permitir uma
possivel homogeneizagdo cultural, diminui a forca de tradi¢cdes locais, permitindo,
assim, uma hibridizagdo, com representacdes coletivas. Essa cultura massifica e

segmenta, afirmando e contestando o status quo.

€ que o repertorio cultural local ndo desaparece, embora perca a sua
forca internamente. As interculturalidades se configuram, de forma
desigual, por meio de hibridizagBes, apropriagdes, combinacdes e
transformacbes, o que o leva a classificar as identidades de
“poliglota, multiétnica, migrante, feita com elementos mesclados de
varias culturas (CANCLINI, 1995, p. 142)

Um termo possivel de relacionar é o de Civilizagdo do espetaculo, criado por
Mario Vargas Llosa, que apresenta como caracteristica uma:

realidade autbnoma, feita de ideias, valores estéticos e éticos, de
obras artista e literarias que interagem com o restante da vida social
e muitas vezes sao a fonte, e ndo o reflexo, dos fenbmenos sociais,
econdmicos, politicos e até religiosos. (LLOSA, 2003, p.15).

Algo intimamente presente no pop esta na performance. Outra apropriacédo da
cultura pop é sobre o religioso. Como o pop € o ambiente perfeito para estrelas,
icones se proliferarem, como forma de identificacdo com milhares de pessoas como
evidenciado por Velasco (2010), isso permite que seja herético, sem comportar
tradicionalismos ou sacralizacdes, no cruzamento de codigos e linguagens. E algo
gue faz automaticamente, e, por ndo ser apenas considerado como baixa cultura,
sua presenca se torna permanente, substituindo ou compartilhando a atencdo de

grupos, antes dedicados a fé religiosa.

Nessa sociedade, o papel do icone pop se fortalece cada vez mais,
oferecendo uma clara hierarquia e um modelo para o individuo seguir, apelando
para sua necessidade social de consumir e desejar, servindo de guardido da ilusédo
criada. Por outro lado, a reproducdo individual desses icones acaba por criar uma
reacdo em cadeia, na qual os modelos sdo absorvidos e uma transformacao

individual social se estabelece, criando novas ideias e novos icones.
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3.2 Ajornada do objeto e suas formas no imaginério: da industria cultural, ao
museu a arte contemporanea

O objeto museoldgico pode ser estudado sob diversas perspectivas tedricas,
entre elas a semibtica, a antropologia e a sociologia. Neste trabalho, filiamo-nos aos
estudos do imaginario social, em Canclini e Castoriadis, bem como a Historia
Cultural em Pesavento (2004 e 2002) e Cuty (2006).

No estudo do imaginario enquanto sistema de representagfes
coletivas, os textos, as palavras, as imagens e 0s sons se colocam

no lugar do mundo, confirmando, negando ou transfigurando esse
universo percorrido no espago e no tempo. (CUTY, 2006, p.11).

7

Sendo um sistema, cada codigo nele inserido é parte fundamental para
compreensao da proposta interpretativa. Assim, o imaginario ndo é sinbnimo de
fantasia, mas de fenbmeno possivel de configurar mitos, heréis, sempre se referindo
a realidade; feito e refeito por repeticdes. Nessa perspectiva, poderiamos nos
reportar a obra de Gilbert Durand (2000), descendente intelectual de Gaston
Bachelard, o qual desenvolveu pesquisa no ambito da mitanalise, da mitocritica e do

imaginario da civilizacao.

Os mitos, na abordagem durandiana, organizam-se coerentemente dentro das
civilizacbes e esta organizagdo constitui o imaginario. Com isso, aproximamos as
imagens que fazem parte do cotidiano da realidade vivenciada ao ambito recorrente
na sociedade. O imaginario esta integrado a visdo de mundo dos sujeitos,
influenciando as decisbes de como morar, vestir, 0 que comer, viver, como
expressar as crencas de nosso passado, como construir as praticas culturais que

fardo parte de nossa representacao de um mundo.

Temos o Imaginario social ou o conceito de Nova Historia Cultural, como diz
Pesavento (2004), que surge com Bronislaw Baczko e Cornelius Castoriadis.
Utilizando temas e ideias para explicar conceitos como: sistema simbdlico,

imaginario, imaginério social e representacao.
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O imaginario é, pois, representacdo, evocacao, simulacdo, sentido e
significado, jogo de espelhos onde o ‘verdadeiro’ e o aparente se
mesclam, estranha composicdo onde a metade visivel evoca
gqualquer coisa de ausente e dificil de perceber. Persegui-lo como
objeto de estudo é desvendar um segredo, é buscar um significado
oculto, encontrar a chave para desfazer a representacdo do ser e
parecer. Nao serd este o verdadeiro caminho da Histéria? Desvendar
um enredo, desmontar uma intriga, revelar o oculto, buscar a
intencao? (PESAVENTO, 1995. p. 24).

Para Castoriadis (1982) a rede de significacbes imaginarias de uma
sociedade estabelece seu préprio mundo no qual define o que é real ou ndo, o que
tem ou nado sentido. Seus simbolos partem do racional, do que ja existia acabando
por dar seus significados proprios. O homem esta sempre buscando dar significado
e sentido ao mundo e para isto cria significados, usando a imaginacéao.

[...] uma realidade tdo presente quanto aquilo a que poderiamos
chamar de vida concreta, uma dimensao tdo significativa das
sociedades humanas como aquilo que corriqueiramente é encarado
como realidade efetiva [...] sistema ou universo complexo e interativo
gue abrange a producédo e circulagdo de imagens visuais, mentais,
verbais, incorporando sistemas simbdlicos diversificados e atuando

na construcdo de representacdes diversas. (BARROS, 2005, p. 92-
94)

Todos os grupos sociais utilizam simbolos que sao reconhecidos pelo grupo.
Estes sdo utilizados em varias instancias, por exemplo, na legitimacdo da ordem
estabelecida, identificacdo do grupo e hierarquizacdo social, sendo estas, portanto,
construcbes de extrema importancia no mundo social. Os Estados modernos
utilizam, constantemente, simbolos para sua identificacdo como bandeiras, hinos e

brasdes, fundamentais para a identificagéo nacional.

Bronislaw Baczko (1985), aponta que € por meio do imaginario que se podem
atingir as aspiragdes, os medos e as esperancas de um povo. E nele que as
sociedades esbocam suas identidades e seus objetivos, detectam seus inimigos e,
ainda, organizam seu passado, presente e futuro. O imaginario social se expressa
por ideologias e utopias, por simbolos, alegorias, rituais e mitos. Tais elementos
servem como guias para visées de mundo e modelam condutas e estilos de vida, em
movimentos continuos ou descontinuos de preservacdo da ordem vigente ou de

introducéo de mudancas.
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O imaginario social é, deste modo, uma das forcas reguladoras da
vida coletiva. As referéncias simbdlicas ndo se limitam a indicar os
individuos que pertencem a mesma sociedade, mas definem também
de forma mais ou menos precisa 0s meios inteligiveis das suas
relacbes com ela, com as divisbes internas e as instituicdes sociais,
etc. [...] O imaginario social é, pois, uma peca efetiva e eficaz do
dispositivo de controle da vida coletiva e, em especial, do exercicio
da autoridade e do poder. Ao mesmo tempo, ele torna-se o lugar e o
objeto dos conflitos sociais. (BACZKO, 1985. p.310).

Cabe esta reflexdo sobre imaginario, social e coletivo, a fim de estudarmos os
personagens do museu de cera em questdo. A abordagem do mito e do simbolo

estdo elencadas como estudos necessarios também.

3.3 Do objeto ao museu a arte contemporanea

S&ao0 necessarias duas abordagens para analisarmos de forma compreensiva 0s
fcones Pop encontrados nos museus de cera. A primeira tendo em vista a
simbologia representada por esses objetos de cera, sua caracteristica mitolégica. A
segunda, o olhar através da arte contemporénea se desfazendo da “arte histérica”

geralmente esperada nos museus.

De acordo com Campbell, a jornada do her6i se aplica no dia a dia, em
minucias muitas vezes imperceptiveis. Contudo, sempre buscamos nos espelhar em
icones para encontrarmos nosso caminho e apesar de ser um produto a ser
consumido, os personagens de cera servem como qualquer outra representacao de

deuses ou lideres do passado.

3.3.1 O fazer do objeto através da aparéncia

E fundamental para a criagdo dos bonecos de cera considerar os diversos
aspectos intrinsecos e extrinsecos do personagem representado. O objeto traz a

proposta de servir como ponte entre 0 homem e a realidade.
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O fazer de qualquer objeto se manifesta em seu produto final, que em diversos
casos acaba se perdendo com o tempo, ainda assim € possivel sentir a aura do
objeto. Através da experiéncia e da habilidade é possivel enxergar o vinculo entre o
artifice e o material. Assim, com afirma Sennet, em uma de suas mais importantes

obras:

Fazendo alguma coisa acontecer mais de uma vez, temos um objeto
de reflexdo; as variagbes nesse ato propiciador permitem explorar a
uniformidade e a diferenca; a pratica deixa de ser mera repeticao
digital para se transformar numa narrativa; movimentos adquiridos
com dificuldade ficam cada vez mais impregnados no corpo; o
instrumentista avanca em direcdo a maior habilidade. (SENNETT,
2009 p. 181).

Com isso a aparéncia rege os habitos de viver, ou seja, o fazer e a forma sdo o
mesmo. Tendo a “estética” e a sensibilidade trabalhando em conjunto com o fazer
para modificar o modo como € visto, se tornando um vinculo entre diferentes
culturas. Ou seja:

O sensivel, enquanto realidade empirica, e 0 senso comum,
enquanto categoria filoséfica, tornam a dar gosto a felicidade
terrestre. [...] E isso mesmo, enfim, o que permite o desenvolvimento
do sentido estético em suas formas artisticas classicas ou em suas

formas cotidianas. Numa palavra, € o que permite considerar a vida
uma obra de arte. (MAFFESOLLI, 2010. p. 67).

E, por fim, apesar desses objetos terem como obijetivo inevitdvel o consumo,
seja ele de qual forma for, € possivel ver o molde em que essa transferéncia de

saber torna-se fisica, através da matéria e do tempo.

Para entender os museus de cera em seu ambito de cultura pop, € necessario
abordar a arte contemporanea como veiculo dessa apresentacdo realizada pelos
museus. Inicialmente esse género de museu ndo € aceito por parte da “arte
historica”, sendo muitas vezes visto como produtos da industria cultural. No entanto,
Danto (2006) nos mostra uma nova visdo de arte, na qual a prépria criacdo da arte
contemporanea estabelece uma imediata conexdo com o individuo, possuindo um
valor inato de provocacéao e critica de mundo:

Hoje ndo h& mais qualquer limite histérico. Tudo é permitido. [...] aos

poucos foi ficando claro, primeiro por meio dos nouveaux realistes e
do pop, que ndo havia uma forma especial para a aparéncia das
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obras de arte em contraste com o que eu havia designado “coisas
meramente reais”.[...] no que se refere as aparéncias, tudo poderia
ser uma obra de arte e também significava que, se fosse o caso de
descobrir 0 que era a arte, seria preciso voltar-se da experiéncia do
sentido do pensamento. (DANTO, 2006. p. 16)

Com isso, notamos que a visdo de arte, assim como a visdo de cultura vem se
transformando no passo da sociedade, da identidade global e do individualismo.
Essa transformacéo cada vez mais busca uma relacéo inovadora com seu ambiente

e seus produtos, tanto em sua forma como em seu conteudo.
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4 MUSICA E CERA

Temos como analise trés figuras da mdasica, Freddie Mercury, Michael
Jackson e Bob Marley. Escolhidos por sua representacdo na area. Tendo as
imagens expostas no site da Madame Tussaud e redes sociais como base para
estudo. Essas figuras logo no inicio de suas vidas receberam o Chamado da
Aventura como Campbell (2007) apresenta. Uma figura, um acontecimento, algo que
demande uma mudanca de postura, de acfes por parte do herdif/figura. Algo que lhe
impulsione para frente, para além de seu mundo natural, nesse caso, o0 mundo do

entretenimento.

Antes mesmo de ser possivel apreciar o trailer, um pop up na pégina oficial
do Museu, ou seja, uma imagem sobreposta, convida-nos a interagir com as estrelas
de Hollywood mais recentes, com uma montagem ao lado de personalidades
conhecidas com um foco no juiz, Will-I-Am do reality show (programa de televisao
baseado na vida real) The Voice UK, incentivando o publico a agendar e comprar
seus ingressos para 0 museu. Essa interface nos leva a pensar que 0 museu esta
sempre se atualizando com as Ultimas tendéncias da industria cultural do “show
bussiness”. Esse tipo de espaco, voltado para o entretenimento, necessita estar
sempre se reiventando, como fica evidente ao longo de sua propria histéria. E
perceptivel a inevitabilidade de estar sempre alinhado com a visdo de consumo e
nao tencionando estabelecer um relacionamento com o publico vinculado a temas
de cultura ou problematizacdes mais profundas. Essa curiosidade inerente dos
Museus de Cera, permite um olhar pela Museologia, que compreende uma
valorizacéo e um propésito desta tipologia:

Se a Museologia é, com toda a evidéncia, uma construcao recente, a
propria palavra tem a ver com uma antiga tradigcdo. A Museographia
do marchand Caspar Friedrich Neickel, publicada em Hamburgo, em
1727, reflete sobre a escolha dos lugares mais adequados para
receber a colegcdo, sobre a melhor maneira de conservar tanto os
produtos da natureza quanto os artificialia e, finalmente, sobre sua
classificagdo. Esse primeiro tratado enumera igualmente os
diferentes tipos de gabinetes aleméaes, entre as bibliotecas, os
gabinetes de medalhas, as galerias de pintura, os museus de

antigliidades, os museus de historia natural e as "curiosidades".
(POULOT, 2013, p.127)
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Com isso daremos inicio a nossa jornada pela observacéo de imagens online
e com Joseph Cambell e sua Jornada do Her6i como guia, para compreender o
papel dessas figuras dentro desses espacos de massa e de mercado, onde sua
linha com Museu muitas vezes se perde de vista, mas ainda possui em sua fonte o

mesmo proposito.

4.1 A transformacgéo do mito

Ao falarmos de mito, ndo podemos deixar de falar de Joseph Campbell que
com seu livro O Her6i de Mil Faces, conseguiu criar um dos livros mais influente do
século XX. As ideias do livro sdo um excelente conjunto de ferramentas analiticas.
Com eles vocé pode compor uma histéria para conhecer qualquer situacdo, de
ficcdo a realidade. Com eles seus passos na jornada do herdi sempre podem
determinar o que ha de errado com uma historia que, ao se debater, pode encontrar
uma solucdo melhor para quase qualquer situacao.

Apesar de 0s conceitos apresentados ndo serem novos, sua apresentacao e
seu detalhamento nos mostram que a contribuicdo de Campbell foi reunir as ideias,
reconhecendo-as, articulando-as e nomeando-as. Ele expds o padrao pela primeira
vez, 0 padrdo que esta por tras de todas as historias ja contadas. O autor escreve
sobre mitos. O que ele descobriu em seu estudo dos mitos do mundo é que eles sao
todos basicamente a mesma historia, recontada infinitamente em variacéo infinita. E
isso se Vvé tanto na ficcdo quanto na realidade, que em muitas instancias é dificil de
discernir entre ambas. O autor descobriu que todas as histérias, conscientemente ou
nao, seguem os padrbes antigos de mito, e que todas as histérias, pode ser
entendida em termos do 'Herdi Mito; o ‘Monomito' cujos principios ele estabelece no

livro:

O heréi composto do monomito € uma personagem dotada de dons
excepcionais. Frequentemente honrado pela sociedade de que faz
parte, também costuma ndo receber reconhecimento ou ser objeto
de desdém. Ele e/ou o mundo em que se encontra sofrem de uma
deficiéncia simbdlica. Nos contos de fadas, essa deficiéncia pode ser
tdo insignificante como a falta de um certo anel de ouro, ao passo
gue, na visdo apocaliptica, a vida fisica e espiritual de toda a terra
pode ser representada em ruinas ou a ponto de se arruinar.
(CAMPBELL, 2007, P.21)
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O livro é baseado na ideia de Jung dos 'Arquétipos' constantemente repetindo
personagens que ocorrem nos sonhos de todas as pessoas e 0s mitos de todas as
culturas. Jung acreditava que esses arquétipos sao reflexos da mente humana, que
nossas mentes se dividem nesses personagens para encenar o drama de nossas

vidas.

Poderemos ter uma nocdo disso com a breve historia dos personagens
expostos em cera. Figuras que em certos momentos da historia, foram tdo adorados
como os proprios deuses e semideuses de mitos, e hoje continuam sua religido
através de diversas formas e templos modernos, sob o olhar do mercado de massa,
tendo suas melhores faces pela cultura pop, que ndo apenas condiciona e vende,
mas também quebra paradigmas, assim como esses personagens fizeram em suas

vidas.

4.2 A jornada musical através da cera

Trés musicos, contemporaneos da mesma época, cada um com seu estilo e
peculiaridade, Freddie Mercury, Michael Jackson e Bob Marley. Um dia espalhando
seus dons musicais em estadios lotados de pessoas gritando seus nomes, hoje sao
imortalizados em camisetas, canecas, gravacdes e cera. Um meio que teve seu
surgimento na morte, hoje continua seu papel de aproximacdo com o mundo dos
vivos. Ao invés de cemitérios e igrejas, 0S encontramos em museus, lugares de
memo©ria e, principalmente, de interagdo com o publico. Este Ultimo continua sendo
onde Museus de Cera reinam, com seu espetaculo e com suas obras de arte feitas
de cera tdo préximas do publico, onde se pode até mesmo tocar e interagir com as

pecas e sua cenografia.

O museu de maravilhas requer obras fascinantes, obras-primas
famosas ou singularidades notaveis que séo oferecidas a admiracao
ou ao espanto do espectador: ele é o lugar de revelacdes mais ou
menos aguardadas ou previsiveis, que devem fazer surgir diversas
significacbes. Essa tradicdo evoca os gabinetes de curiosidades
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encarregados de mostrar 0 mundo a seus visitantes. O museu, cujo
principio se apoia em estabelecer ressonancias, expde ao contrario
objetos ou obras que dao testemunho de referéncias compartilhadas.
(POULOQOT, 2013, p.23)

Iremos observar e descrever em seguida 0 como esse espaco € exposto
através de seu site e redes sociais, tendo como objetivo perceber o como essas
figuras sdo apresentadas.
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Figura 3-apresentagdo do site do museu Madame Tussauds. Proposta diegética

oup Ltd [GB] | https://www.madametussauds.com, @ a v @ :
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Figura 4- apresentag¢do do site do museu Madame Tussauds. Proposta diegética
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Ao acessarmos 0 site do museu, somos abordados por uma sequéncia de cenas,
reminiscente de um trailer para um filme, ndo obstante, sem o nexo de uma histéria que una
esses fragmentos visuais. A Unica linha presente € a do espetaculo e da interacdo com
fantasia, na qual o publico € inserido nessa midia como participantes do museu, interagindo

e se tornando parte dos personagens/objetos apresentados.

Fonte:https://www.madametussauds.com/london/en
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Figura 5 - Conjunto de imagens de personagens/objetos expostos no museu e a interacdo
com o publico

<« C @& Merlin Entertainments Group Ltd [GB] | https://www.madametussauds.com/london/en @ a % @ :
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ticket with another top London attraction!

(@ Have a Question? k\ ‘\ l“l !

Ao rolar a pagina nos deparamos com uma miscelénea de fotos retiradas de redes sociais

do pulblico que visita o museu, com sua interacdo e participagdo com O0sS
personagens/objetos e o0s cenarios. Todas retiradas do instragram, as imagens sao
catalogadas com hashtags (palavras chaves de localizacdo da rede) nomeando o museu e
geralmente a personalidade representada na foto.

Uma das primeiras figuras apresentadas logo no inicio - na primeira fileira, segunda foto da

direita - € 0o musico, vocalista da banda de rock, Queen, Freddie Mercury.

Fonte:https://www.madametussauds.com/london/en

Com isso, iremos descobrir um pouco sobre a jornada de cada um desses
icones, sua origem e queda. Assim como uma analise descritiva de suas figuras de

cera encontradas no Madame Tussauds de Londres.

4.2.1 O Rei da Rainha
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Freddie Mercury teve o inicio de sua vida como Frederick Bulsara, em 5 de
setembro de 1945. De acordo com sua biografia em seu site oficial*, filho de Bomi e
Jer Bulsara, Freddie passou a maior parte de sua infancia na india, onde frequentou
o internato de St. Peter. Ele comecou a ter aulas de piano aos sete anos de idade.

Ninguém poderia prever até onde o amor pela masica o levaria.

A familia Bulsara se mudou para Middlesex em 1964 e, a partir dai, Freddie
se juntou a uma banda de blues chamada Wreckage enquanto estudava cursos de
design grafico na Ealing College of Art. Enquanto cantava para a Wreckage, um
colega apresentou Freddie a Roger Taylor e Brian May, membros fundadores de
uma banda chamada Smile. Smile se metamorfoseou em Queen quando Freddie se
juntou a Roger e Brian como vocalista principal. O ultimo membro a integrar a

banda, em 1971, foi o baixista John Deacon.

A EMI Records e a Elektra Records assinaram com a banda e, em 1973, seu
album de estreia, "Queen", foi lancado e aclamado como um dos desenvolvimentos

mais empolgantes de todos os tempos no rock.

Freddie tinha apenas 45 anos quando faleceu em 24 de novembro de 1991.
Freddie divulgou um comunicado que ele sofria de AIDS menos de 24 horas antes
de morrer. Esse comunicado foi feito em sua casa, em Londres. A causa de sua
morte foi uma broncopneumonia. 'Eu gostaria de confirmar que eu fui testado como
HIV positivo e tenho AIDS. Eu achei correto manter essa informacdo em sigilo para
proteger a privacidade das pessoas ao meu redor’, disse ele. 'No entanto, chegou a
hora de meus amigos e fas ao redor do mundo saberem a verdade e espero que
todos se unam aos meus medicos e a todos 0s que estdo no mundo na luta contra

essa terrivel doencga.'

1% pisponivel em <http://www.freddiemercury.com/en/biography> Acesso em 20 dez 18.
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Figura 6- imagem postada na rede social Instagram
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Ao clicar na imagem de Freddie Mercury somos redirecionados a plataforma da rede
social que originou a imagem. Podemos ver o nome da pessoa que esta compartilhando o
espaco com o personagem/objeto, as hashtags de identificagdo, nomeando o0 museu e 0
artista, e, logo abaixo, o nimero de curtidas que a foto acumulou e um campo para se
realizar comentarios.

Fonte: https://www.instagram.com/p/BgEXQHZI1mL/
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Figura 7 - Aproximagdo de imagem postada na rede social Instagram

E possivel notar como é intima a proximidade entre o pulblico e o personagem/objeto,
estando esse em um perpétuo grito musical, com sua jaqueta vermelha e calca branca,

classicos de sua apresentacdes ao vivo..

Fonte: https://www.instagram.com/p/BgEXQHZI1mL/
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Figura 8- Aproximagdo de imagem postada na rede social Instagram

Ao fundo é possivel notar que Freddie Mercury esta inserido em um cenério do reality
show The Voice UK, onde quatro juizes ficam sentados de costas para o palco até
escutarem algum participante que lhes chamem a atencéo, para entdo apertar um bot&o
vermelho e virar suas cadeiras, confirmando a passagem dessa pessoa para uma proxima
etapa da competicdo musical.

Freddie Mercury ja possui uma significancia como icone da musica que torna questionavel
sua presenca em tal contexto, pois os participantes de tal programa sdo em grande parte
artistas desconhecidos, tentando criar um espaco para si na industria musical, algo que
Freddie realizou com extremo sucesso ao longo de sua carreira. Sua presenga, hoje, em
tal reality seria com toda certeza uma histéria de sucesso, devido a sua habilidade vocal,
musical criativa e magnetismo com seu publico, possibilitando uma visao alternativa de

sua jornada.

Fonte: https://www.instagram.com/p/BgEXQHZI1mL/

4.2.2 O Rei do Pop

Um artista desde os cinco anos de idade, Michael Jackson é um dos cantores
mais populares da historia. Seu album de 1983, Thriller, vendeu quarenta milhdes de
copias, tornando-se o0 maior vendedor de todos os tempos. Atraves de seus discos e

videoclipes ele criou uma imagem imitada por milhdes de féas.
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A partir de sua biografia, Para Entender Michael Jackson, por Margo
Jefferson, sabemos que Michael Joe Jackson nasceu em Gary, Indiana, em 29 de
agosto de 1958, o quinto dos nove filhos de Joe e Katherine Jackson. A casa estava
sempre cheia de musica. A mée de Jackson ensinou as criangas mausicas folcléricas
e religiosas. O pai de Jackson, que trabalhava em uma siderdrgica, sempre sonhou
em se tornar um musico de sucesso. Quando isso ndo aconteceu, ele decidiu fazer o

que fosse necessario para obter o sucesso de seus filhos.

Os meninos de Jackson logo formaram uma banda de familia que se tornou
um sucesso em shows amadores e concursos de talentos em todo o Centro-Oeste.
A partir dos cinco anos, o incrivel talento de Michael se mostrou. Sua danca e
presenca de palco fizeram com que ele se tornasse o foco do grupo. Com isso,
Michael iniciou sua carreira solo, como seus albuns vendendo mais que era

esperado da midia.

Tudo isso foi preambulo de Off the Wall, o album de 1979 que definitivamente
estabeleceu Michael Jackson como uma forca propria. Colaborando com o produtor
Jones e o compositor Rod Temperton, o album se transformou em um sucesso,
chegando a quatro na Billboard 200, vendendo milhGes de coOpias e ganhando
diversos prémios, mas perdendo o Album do Ano no Grammy, deixando Jackson
com a impressao persistente de que ele precisava atravessar o mainstream pop com
mais for¢a. Entre suas obras mais reconhecidas estéo Thriller, Bad, Black or White,

Scream.

Jackson planejou um grande retorno para 2009 com uma grande turné
chamada This Is It. Porém, enquanto estava no meio dos ensaios em Los Angeles,
ele desmaiou em casa, na tarde de 25 de junho de 2009. Apds isso, o cantor faleceu

em casa, em uma morte bastante polémica.
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Figura 9- categorias apresentadas pelo site
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deles sendo musica.

Fonte: https://www.madametussauds.com/london/en/?utm_campaign=coukredirect
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Figura 10- categorias de artistas musicais apresentadas pelo site
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FREDDIE MERCURY MICHAELJACKSON

(@ Have a Question?

Ao acessarmos esta op¢do podemos ver uma selecdo de personagens marcantes desse

género. Um dos primeiros sendo o rei do pop, Michael Jackson.

)

Fonte: https://www.madametussauds.com/london/en/whats

-inside/music/

Figura 11 - aproximagdo de imagem

MICHAELJACKSON
©)

Michael Jackson € apresentado com um fundo vermelho e simples, refletindo a cor do

museu e do vestuario do personagem. Esse que foi escolhido por sua representacao,

sendo uma mistura de diversas roupas utilizadas em seus shows.

Fonte: https://www.madametussauds.com/london/en/whats

-inside/music/
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Figura 12- Imagem postada na rede social Instagram
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Ja através da colagem de fotos de redes sociais na pagina principal do museu, somos

redirecionados ao site original onde podemos ver a foto do visitante observando o rei do

pop.

Figura 13- Aproximagdo de imagem postada na rede social Instagram

Dessa vez podemos notar que o cenario do personagem/objeto foi alterado, dando espago
para algo personalizado para Michael Jackson, com seu nome e fotos de momentos de
sua carreira. Se pode supor que tal mudanca € uma representacdo recente, devido a data
de publicagdo na rede social, que indica ser de 15 de agosto de 2018. A cenografia do
objeto foi alterada de algo simples, onde se permitia o foco ser total do personagem, para

algo mais contextualizado, como diversas representacdes do personagem além de sua
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fidedigna verséo de cera.

Fontes: https://www.instagram.com/p/Bmg8DrqHP7S/

4.2.3 O Rei do Reggae

De acordo com seu site oficial, Robert Nesta Marley nasceu em 6 de fevereiro
de 1945, na paréquia rural St. Ann's, Jamaica,; filho de pai branco de meia-idade e
mae negra adolescente, saiu de casa aos 14 anos para seguir carreira musical em
Kingston, tornando-se aluno do cantor local e devoto rastafari Joe Higgs. Lancando
seu primeiro single, 'Judge Not', em 1962 e em 1963, Marley juntou-se aos colegas
cantores Peter Tosh, Bunny Livingston, Juanior Braithwaite, Beverly Kelso e Cherry
Smith para formar o grupo vocal The Teenagers. Mais tarde, renomeados de Wailing
Rudeboys e, em seguida, simplesmente de Walilers, eles assinaram contrato com o
Studio One do produtor Coxsone Dodd e gravaram sua estreia, 'I'm Still Waiting'.
Quando Braithwaite e Smith sairam do Wailers, Marley assumiu as funcbes de
vocalista, e, no inicio de 1964, o grupo seguiu o 'Simmer Down', liderando as

paradas jamaicanas.

Os Wallers gravaram cerca de 70 faixas para Dodd antes de se desfazerem
em 1966. Ao voltar para a Jamaica, Marley reformou os Wailers tendo uma
sequéncia de sucessos até o grupo fundar sua gravadora independente, Tuff Gong,
lancando um punhado de singles antes de assinar com Island Records, de Chris

Blackwell, um ano depois.

Foi com o album Catch a Fire em 1973, um dos primeiros de seus albuns
lancados fora da Jamaica que fez Marley ganhar fama mundial. Por mais que a fama
de Marley tivesse crescido fora da Jamaica, em casa ele era visto como uma figura
de proporc¢des quase misticas, um poeta e profeta cuja cada palavra tinha o ouvido

coletivo da nagéo.

Seu poder foi percebido como uma ameaca em alguns lugares, e em 3 de

dezembro de 1976, ele foi ferido em uma tentativa de assassinato. Esse atentado
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forcou Marley a deixar a Jamaica por mais de um ano. Lancado em 1977, Exodus foi
seu maior disco até hoje, gerando os sucessos 'Jamming’, 'Waiting in Vain' e 'One
Love / People Get Ready'. Em 1980, Marley anunciou uma turné pelos EUA, mas
desmaiou enquanto corria no Central Park, em Nova York, e descobriu-se que ele
sofria de cancer que se espalhou para o cérebro, pulmdes e figado. Uprising foi o
altimo album lancado na vida de Marley, ele morreu em 11 de maio de 1981, aos 36

anos.

Figura 14- aproximagdo de imagem do site

Na figura, notamos o personagem/objeto em um estado de contemplacéo de algo que

escuta, emulando uma cena em que canta.

Fonte:https://www.madametussauds.com/london/en/whats-inside/music/bob-marley/
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Figura 15- imagem de rede social, Twitter
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Além da figura apresentada anteriormente, o site do Madame Tussaud Londres n&o indica
mais nenhuma imagem de Bob Marley, apesar disso com uma busca na ferramenta
Google, com as palavras chaves “bob marley wax figure london” temos diversas op¢oes
de representacdes. Sendo uma delas de um encontro de um artista contemporaneo, Zayn
Malik, que tirou uma foto como grande admirador do rei do reggae.

Nesta imagem podemos notar o figurino de Bob Marley, que aparenta ter sido criado de
uma amalgama de inspiracdes de suas roupas usadas no dia a dia, sendo o casaco de

corrida da marca adidas o mais reconhecido.

Fonte: https://twitter.com/zaynmalik/status/260066510658207744?lang=en

4.3 Além da morte
Através da Jornada do Herdi, de Joseph Campbell, podemos tragcar uma linha
através desses artistas apresentados. A jornada do herdéi aplica no dia a dia, em

mindcias muitas vezes imperceptiveis. Buscamos espelhar nosso caminho e, apesar



49

de ser um produto a ser consumido, 0s personagens de cera servem como qualquer

outra representacao de deuses ou lideres do passado, tendo tanto valor quanto.

Campbell apresenta uma extensa pesquisa de mitos de todo o mundo. Todas
as religides e os mitos do mundo dos seis continentes séo intercaladas ao longo do
livro, com o autor desenhando livremente sobre tudo, desde mitos judeus a mitos de

criacao nativo americano para usar como exemplos para cada parte do monomito.

A fungéo primaria da mitologia e dos ritos sempre foi a de fornecer os
simbolos que levam o espirito humano a avancar, opondo-se aquelas
outras fantasias humanas constantes que tendem a leva-lo para tras.
Com efeito, pode ser que a incidéncia tdo grande de neuroses em
nosso meio decorra do declinio, entre nos, desse auxilio espiritual
efetivo. Mantemo-nos ligados as imagens nao exorcizadas da nossa
infancia, raz&o pela qual ndo nos inclinamos a fazer as passagens
necesséarias da nossa vida adulta. Nos Estados Unidos, ha até um
pathos de énfase invertida: o alvo ndo é envelhecer, mas
permanecer jovem; (CAMPBELL, 2007, p.9).

Essa permanéncia ou duracéo da juventude é algo notavel em nossos artistas
e em sua idealizacdo de cera. Vemos suas representacfes em seus apices, e,
apesar de seus fins relativamente breves, sua vitalidade e juventude s&o as mais
relembradas. O individuo deve conhecer e amar, se deseja ser curado do contagio
do pecado e da morte. O herdi ndo é apenas uma criatura mitica, mas também

figuras historicas que assumem esse papel.

Nossos icones surgem como Campbell (2007) aponta em sua obra, a partir de um
mundo comum, ordinario. Tendo o Chamado da Aventura, com o her6i sendo
apresentado a um problema, desafio ou aventura. Talvez a terra esteja morrendo,
como nas histérias de Arthur sobre a busca do Santo Graal. Em STAR WARS é da
mensagem holografica de Princesa Leia para Obi Wan Kenobi, que pede a Luke
para se juntar a busca. Em histérias de detetive € 0 herdi que aceita um novo caso.
Em comédias romanticas, pode ser a primeira vista daquele especial, mas irritante

alguém que o herdi ou heroina estara perseguindo.

O herdi é introduzido em seu mundo comum, onde ele recebe o chamado para a
aventura. Ele esté relutante no comeco, mas € encorajado por um velho sabio ou
mulher para atravessar o primeiro limiar, onde ele encontra testes e ajudantes. Ele
alcanca a caverna mais interna, onde ele suporta a provacdo suprema. Ele pega a

espada ou o tesouro e é perseguido no caminho de volta ao seu mundo. Ele é
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ressuscitado e transformado por sua experiéncia. Ele retorna ao seu mundo normal

com um tesouro, benc¢ao ou elixir para beneficiar o mundo dele.

No caso de nossos artistas o chamado para o mundo do entretenimento foi grande
demais para recusar, cada um com seu proprio motivo, mas todos como 0 mesmo
resultado, um legado e mito para futuras geracdes. E onde suas histérias divergem
do apresentado por Campbel (2007), sdo em seus finais, tragicos e antes de seu
tempo, roubados de sua oportunidade de retornarem a seu mundo normal e terem a

satisfagdo de suas recompensas.

Seu elixir para o mundo é 0 que permanece. Com suas obras musicais e
representacfes diversas servindo como inspiracdo e reflgio para muitos. Afinal o
Mito do Herdi € um esqueleto que deve ser mascarado com os detalhes da histoéria
individual, e a estrutura ndo deve chamar atencdo para si mesma. A ordem dos
estagios do her6i como criada por Campbell (2007) é apenas uma de muitas
variagfes. Os estagios podem ser excluidos, adicionados e recriados drasticamente
sem perder seu poder. O mito é infinitamente flexivel, capaz de variacdo sem fim,

sem sacrificar sua magia. E com isso ira sobreviver a todos nés.
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5 A ULTIMA JORNADA

Com isso podemos aproximar esses icones pop com a ideia de mito, como
Velasco aponta, a cultura pop, assim como qualquer produto, possui suas marcas:
0S pop stars, em torno dos quais gira o interesse midiatico, seja pelo trabalho seja
pela sua vida privada. Edgar Morin (1989) desenvolveu um estudo sobre as estrelas
do cinema, primeiro meio a explorar o star system. Ele as definiu como “seres ao
mesmo tempo humanos e divinos, anadlogos em alguns aspectos aos herois
mitologicos ou aos deuses do Olimpo, suscitando um culto, e mesmo uma espécie
de religiao” (MORIN, 1989. p.10)

Vemos que apesar de que a jornada de nossos icones nem sempre se
enquadrarem no que Campbell apresenta (2007), o mesmo ja aponta que os valores
do mito sdo o que importam. As imagens da versao basica, ou seja, 0s herais jovens
que procuram espadas magicas de antigos magos, lutando contra dragdes do mal
em cavernas profundas, etc., sdo apenas simbolos, e pode ser mudado infinitamente
para se adequar a histéria em questdo. Principalmente quando esses
acontecimentos ocorrem na realidade, com sua imprevisibilidade sendo um fator

determinante nas decisdes desses icones.

Os herdis pés-modernos podem nédo estar entrando em cavernas e labirintos
para lutar contra seus animais miticos, mas eles entram em uma caverna mais
interna indo ao espaco, ao fundo do mar, em suas prOprias mentes ou nas
profundezas de uma cidade moderna, enfrentando uma industria criada para sugar

sua vitalidade.

Campbell (2007) consegue explicar o poder universal de tais historias.
Através de O Heroi de Mil Face se percebe que historias construidas sobre o modelo
da jornada do heroi tém um apelo que pode ser sentido por todos, pois brotam de
uma fonte geral no inconsciente coletivo e porque refletem preocupagdes universais.
Eles lidam com questfdes universais como: 'Por que nasci?', 'O que acontece quando
eu morro?', 'Como posso superar meus problemas de vida e ser feliz?'. E com isso
vemos esses padrdes da jornada emergirem naturalmente ao longo da vida das
pessoas, nesse caso observado através de nossos icones. O que torna suas vidas e

conquistas ainda mais interessantes para o publico.



52

O herdi, e assim, nossas representacdes icOnicas apresentadas em uma
forma de consumo em massa, ainda funcionam como estabilizadores de manifesto,
reservando seu impacto nos outros como um fator de mudanca. E esse papel é o
que define o conceito de Museu. Apesar de ser um objeto mercadolégico em sua
superficie, o Madame Tussauds de Londres e outros de sua espécie, fornecem algo
gue esta no fundo de qualquer museu, a curiosidade, ou ainda, a vontade do publico

conhecer algo em que se identificar e espelhar.

Ndo podemos deixar de complexificar essa tipologia musedlogica que assim
como os demais museus, os de cera sobreviveram a diversas transformacodes
sociais ao longo de sua histéria. De museu das coisas estranhas e curiosas para o
museu dos “imortais pop”, pois eles despertam os mais variados sentimentos. Desde
0 espanto e curiosidade com a vida alheia, que antes eram de reis e rainhas e agora
passou a vida das “celebridades”. Decorre dai um quebra de paradigmas
interessante para ser analisado promovido pelo impulso das metamorfoses dos

valores da sociedade de consumo.

Também € possivel dizer que esses museus, muitas vezes, ndo tém a
consciéncia de seu papel. Porém, isso ndo diminui seus resultados, assim como a
prépria jornada do herdi do mito. Algo que ocorre a partir de uma propria Vvisao
diferente de museu, como Poulout (2013) afirma, uma critica que visa 0s "museus" -
a imagem daquela que é elaborada a propédsito de espetaculos ou de

acontecimentos culturais - se desenvolve de maneira bastante significativa.

Com isso podemos trazer o problema inicial desse trabalho novamente em
foco, as leituras possiveis sdo as mesmas encontradas em qualquer outro tipo de
museu encontrado. Tendo em seu centro a interagdo com o publico como principal,
apesar de diferentes perspectivas e olhares. E que as ideias do livro de Campbell
(2007) podem ser aplicadas para entender qualquer problema humano. E a definicao
de sua jornada criada € uma o6tima chave para a vida, além de ser uma importante
ferramenta para lidar de forma mais eficaz com um publico de massa. Algo que
museus podem utilizar em suas formas de pesquisa e expografia, para atingir um

publico maior e mais diverso.

O museu de cera permite haja uma difusao e reproducéo desses icones e novos

mitos com seus visitantes, através de representacdes de momentos extremamente
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familiares e marcantes para o inconsciente social. Evocando uma realizacdo mitica
de adoragéo a algo maior que si, a0 mesmo tempo em que uma identificacdo com
diversos aspectos psicolégicos, fisicos e da historia pessoal dos icones
apresentados.

Pois imaginario ndo é apenas sinbnimo de fantasia, mas sim um sistema de
organizacao onde as relacdes feitas sdo onde se encontram. Utilizando o mito como
a forma de se configurar, que s6 existe devido a repeticbes. E isso 0 museu de cera
realiza de forma exemplar em grande parte. Repeticbes de cenas conhecidas, mas
muitas vezes em composicdes diferentes, como uma forma de intrigar e gerar mais
interesse do publico. E essa coesdo dentro das civilizacbes é onde 0s mitos sao

construidos e organizados, o que constitui o proprio imaginario.

Assim como uma revisdo de como 0os museus de cera e outros com temas
similares, como o Museu de Memes ou Museu da Moda, participam da sociedade,
refletimos que seu verdadeiro papel esta dentro do consciente popular. Sua funcao

esta a servico da construcdo do imaginéario e de novos heraéis.

Esse trabalho apenas inicia uma conversa como esta tematica, a qual pode
ser desenvolvida futuramente, sobretudo com seu aspecto globalizado, sendo
possivel realizar uma andlise maior de redes sociais e interacdo do publico com

esses icones através da tecnologia.
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