INQUIETACOES

Qual a influéncia da publicidade da

A GENERIFICACAO DA INFANCIA formacio do sujeito crianca? A
NA PUBLICIDADE DA LEGO: publicidade pode direcionar o publico

infantil quanto a sua formacao de

BRINCANDO DE SER MENINO E MENINA género? Como as marcas contribuem

para a formacao de feminilidades e

masculinidades? E possivel criar pecas

5 ; ublicitarias sem binarismos de género?
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OBJETIVO
Identificar como a marca LEGO retratou
questdes de género durante o periodo
de 1955 a 2015, a partir da analise de
A 50 pecas publicitarias. O corpus da
g : pesquisa esta dividido em trés periodos
principais: de 1955 a 1989, de 1990 a
; 2004 e de 2005 a 2015. A fim de
& desenvolver a analise, o material foi
organizado em trés categorias:
|\ Brincando de ser menino, Brincando de
(1. ser menina e Brincando de ser crianca.
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RESULTADOS
| A marca LEGO apresentou de diferentes
- 5 b~ B formas a questao de género em sua
publicidade. Entre 1955 a 1989, a
> mensagem transmitida incentivava a
imaginacao e a criatividade da crianca,
meninos e meninas eram relacionados
i as mesmas cores, formas e simbolos.
B J& entre 1990 e 2004, existiu uma
1 ! ‘ completa segregacao de géneros,
o4 4 mostrando lugares aceitaveis para
)w/ | meninos e para meninas. Na terceira
| , fase de analise, entre 2005 e 2015,
i " encontra-se uma forte polarizacao de
" ‘{J RS ' valores e conceitos, que resgata
conceitos tanto do primeiro periodo,
quanto do segundo.
Concomitantemente a uma linguagem
dicotOomica sobre género, a marca
investe também em uma comunicacao
mais ampla, em que o enderecamento

de género nao é o objetivo da
mensagem.
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