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A economia criativa fundamenta-se pela producdo e transacdo mercantil de bens e
servigos cujo valor econdmico e ganho financeiro se baseiam na sua originalidade ou
autenticidade (Ruduit-Garcia, 2016). Essa nova economia tem registrado relativo crescimento,
mundialmente, inclusive no Brasil, em suas diferentes &reas: patrimdnio cultural, artes
plasticas e cénicas, midias e servigos criativos (Unctad, 2010). Sabe-se pouco, porém, sobre
quais sdo e como se expressam as demandas politicas desses agentes sociais e econdmicos.
Como ilustracdo, pode-se referir que, nestes anos 2010, constituiu-se o Plano Nacional da
Economia Criativa, a Politica Setorial para Industrias Criativas no Rio Grande do Sul, e 0
Comité Municipal de Economia Criativa em Porto Alegre. O objetivo central desta
comunicacdo &, pois, explorar a questdo sobre como esses agentes em economia criativa
elaboram e articulam as suas demandas politicas na cidade de Porto Alegre.

A andlise parte da identificacdo dos contornos desse campo econémico e suas regras e
relaces de interesses dos agentes (Bourdieu, 2005). Considera-se, em seguimento, como as
regras sdo produzidas pelo campo, assim refletindo como as institui¢cdes reguladoras e grupos
gue dominam o campo reproduzem o padrdo cultural que afeta a gestdo de organizacao
criando agentes habeis para realizar coesdo social ajudando a criar pautas politicas e
viabilizando negociagdes de interesse coletiva, que esse agente faz parte, com as instituicdes
reguladoras (Fligstein, 2001 e 2009).

Os procedimentos metodoldgicos consistem no mapeamento dessas instituicdes de
representacdo de interesses na internet, na obtencédo e analise de documentos pertinentes e na
realizacdo de entrevistas semiestruturadas com lideres de organizacdes representativas da
area, focalizando os propdsitos da associacdo, a dindmica de sua constituicdo, as acdes e
iniciativas coletivas, as visdes sobre gestdo do territério e insercdo no mercado, as demandas
ao poder publico e seus vinculos institucionais.

Em carater preliminar, constata-se que a dindmica de uma economia criativa na cidade
de Porto Alegre tem implicado no surgimento do Comité Municipal de Economia Criativa, no
aparecimento de um gabinete na prefeitura de Porto Alegre para atender e dialogar com esse
Comité, na presenca de novas associacdes profissionais e na formacdo organizacOes de
representacdo de interesses na area. Entre os membros do Comité, podem-se identificar trés
grupos principais: representantes de associacdes profissionais, de empresas e de
universidades.Com uma nova forma de visdo empreendedora buscam transcender o trabalho
para novas formas de vivéncias e qualidade de vida nesse sentido busca maior integracdo com
a comunidade onde as instituicbes estdo instaladas, suas acBes vao desde projetos de
reflorestamento até agdes culturais gratuitas.
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