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INTRODUCAO

O agronegocio € um setor de grande importdncia no Brasil. Apesar disso, mantém, em grande
parte dos seus segmentos, um padrdo tradicional de producdo € organizacdo. Com foco Nno custo
e baixo nivel de agregacdo de valor, eles acabam voltados principalmente para a alimentacdo
da populacdo. A carne bovina €, ao mesmo tempo, um exemplo disso € também um caso
exemplar de possibilidades de agregacdo de valor. Na Comercializacdo pode-se perceber a
influéncia dos demais elos no desenvolvimento da cadeia. O pontos de venda no segmento da
carne boving, seja o supermercado, o acougue, o mercadinho de bairro ou a boutique de carnes
gourmet, diferem-se quanto a agregag¢ao de valor do produto apresentado. O que se fraduz em
qualidade, produto, ponto de venda, distribuicdo em logistica, consumidor, conveniénciaq,
embalagem, prec¢o, origem e fornecedor, e cerlificagoes. Em outras palavras, a agregacdo de
valor dos produtos finais sdo decorrentes das diferentes configuracoes de cadeia e inovacdo.

OBJETIVO METODO
Comparar as diferencas na agregacdo ¢ Aplicacao de roteiros semiestruturados
de valor na comercializacdo da carne Nos quatro tipos de ponto de vendq
bovina, investigando as caracteristicas levados  em confa no  trabalho:
de cada tipo de estrutura, partindo-se supermercado, agougue, mercadinho
do elo de Comercializac&o até o elo de de bairro e boutigue de carnes gourmet.
C&T, em um caminho inverso. ¢ Transcricao das entrevistas.

¢+ Andlise das entrevistas de acordo com
os indicadores de agregacdo de valor.

RESULTADOS E DISCUSSAO

8% Boutique ¢ O investimento no elo do Campo influencia a

% Supermercado de carnes ogregog}ag dg valor do,produ’ro até o elo da

S gourmet Com.ercmllzo(;oo, COmMO € O Caso da carne da

LL] boutiue gourmet, que investe em produtos com

a certfificacoes, além de racas especiais e carnes
29( importadas .

(o , ¢ A boutigue gourmet negocia com um fornecedor

< Mercadinho Acougue que proporciona uma carne de um produtor

8 de bairro especializado, que produz um produto com maior

e valor agregado, revendendo a carne como

2 oroduto premium de preco elevado. Porém, foi

- evidenciado que o agcougue ndo vende produtos

ESPECIALIZAGAO de baixa qualidade e compete com os demais

REFERENCIAS pelo preco de venda. O preco mais barato

AGENCIA GAUCHA DE DESENVOLVIMENTO E PROMOCAO DO INVESTIMENTO (AGDI). encontrado fol o do produ’ro do supermercodo,

giggjoﬁgelf’lrgcrjnggdo de Alimentos Premium. Governo do Estado do Rio Grande do Sul. ClpeSCII’ dele pOSSUiI’ OUTI’OS O_I.ribu.l_os como

DGO menTo b o bl Acesso am 1210917 R embalagem,  distribuicGo em  logistica, ponto de

venda e convenieéncia que agreguem valor.
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