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No Brasil, a carne ovina ainda € pouco consumida se comparada com outras proteinas
animais, seja por falta de oferta, seja por desconhecimento do produto. Conforme a
Associacdo Brasileira de Criadores de Ovinos (Arco), 0 consumo per capita é de apenas 400
gramas anuais, enquanto que o consumo de aves é de 43,4 quilos por ano. J& a carne bovina e
a suina o brasileiro consome, em média, 35 e 15 quilos por ano, respectivamente. Em 2015,
70% da carne ovina consumida no pais foi importada, 0 que mostra que existe espaco no
mercado para 0 aumento da producdo local. De modo similar, o baixo consumo demonstra
existir um potencial para ampliar a comercializagdo do produto, fazendo com que alcance
outros consumidores. Além disso, nota-se um aumento da demanda pela carne ovina,
especialmente a de cordeiro. Todavia, no mercado ndo se exploram muitas alternativas a carne
in natura, como o presunto cru, a copa, os hamburgueres, entre outros. Assim sendo, esse
trabalho tem o objetivo de identificar alternativas de produtos derivados da carne ovina que
possam ser inseridas ou desenvolvidas no mercado gaicho. Desse modo, buscou-se avaliar a
viabilidade de comercializagdo, discernindo-se qual seria o publico alvo para esses produtos,
0s pontos de vendas mais eficazes, além da melhor embalagem, rotulagem e como deveria ser
a aparéncia dos produtos. Para a realizagdo da pesquisa, a coleta de dados contou com dois
grupos focais, com vinte e cinco participantes provenientes do setor de carne, durante a 38°
edicdo da Expointer, na cidade de Esteio, Rio Grande do Sul. Cada grupo teve duracdo de, em
média, 60 minutos, sendo que a moderacdo dos grupos ficou a cargo de Marcia Dutra de
Barcellos, orientadora deste trabalho. As gravacGes foram transcritas pela autora deste
trabalho e suas colegas, bem como interpretadas e analisadas com o apoio do software NVivo.
Além disso, foram coletados dados secundarios a fim de enriquecer os resultados da pesquisa.
Apds a analise das informacdes, observou-se que os produtos ovinos que teriam maior
viabilidade de producdo e potencial de venda sdo o presunto cozido e a copa. J& o quibe, 0
hambdrguer, a cafta e a linguica foram referidos como exemplo de produtos existentes e que
possuem uma forte demanda. Em relacdo a comercializacdo, o consenso geral foi de que seria
ideal trabalhar com um mercado de nicho, tanto pela pouca disponibilidade de matéria prima,
quanto pela percepcdo de agregacdo de valor pela carne ovina. No entanto, alguns
participantes também apresentaram a possibilidade de serem ofertados produtos mais
acessiveis a um publico mais amplo, como a linguica e o presunto. Além disso, constatou-se
gue existe um mercado consumidor que esta disposto a pagar um preco elevado por este tipo
de produto, contanto que exista padronizacdo e sejam observados critérios de qualidade na
producdo. A respeito do ponto de venda, as delicatessens foram mencionadas como o local
mais adequado. Todavia, no caso dos produtos com pregos mais acessiveis, 0s participantes
ndo apresentaram um consenso. Ja em relacdo a embalagem e a rotulagem, observou-se a
importancia de serem atraentes e apresentarem informagdes sobre a histéria do produtor e a
origem do produto. Sobre a aparéncia, concluiu-se que deveria ser, tanto quanto possivel,
similar a de produtos ja ofertados e aceitos pelo mercado. Destaca-se ainda que, para que seja
possivel desenvolver produtos ovinos inovadores de qualidade, também & necessario
desenvolver a cadeia produtiva como um todo, principalmente em termos de padronizacéo e
quantidade do produto ofertado. Desse modo, os resultados dessa pesquisa podem auxiliar
produtores, industrias e comerciantes que desejam diversificar sua oferta inserindo no
mercado produtos inovadores derivados da carne ovina, bem como podem ser usados por
entidades setoriais e governamentais para o desenvolvimento do setor.



