e“"ﬂo Fom’

oy

' JSI?DOAS pALT
— \s? 0
TADEU “YJy*

0az no pluradl

[
&
I

Q
Z
)
<
A

OA

Curso de Pedagogia

Nathalia Bittencourt da Silva
21512511 @saojudastadeu.edu.br

Orientadora: Maria Inés Galvez Ruiz Costa
mariaines.costa@terra.com.br

QUANDO OS ALIMENTOS INFANTIS SE TRANSFORMAM EM PUBLICIDADE: UM
ESTUDO SOBRE A INFLUENCIA DA CULTURA DA MIDIA ARTICULADA AO
CONSUMO E SEU IMPACTO NA SUBJETIVIDADE INFANTIL

SINTESE

com vertente no campo dos
Estudos Culturais, se propde a analisar e
problematizar os efeitos da publicidade
articulada com a venda casada a personagens
infantis da cena midiatica contemporanea e sua
influencia na construgcdo da subjetividade
infantii na sua relacdo com o consumo.
Criancas tornam-se consumidoras em potencial
cada vez mais cedo, muitas logo que aprendem
a falar, movimentando uma parcela significativa
da economia e da engrenagem do consumo.

OBJETIVO GERAL
Identificar determinadas preferéncias infantis
articuladas a produtos alimenticios com a venda
casada a personagens da cena midiatica
contemporanea e sua relagdo com o consumo e
a formacao da subjetividade infantil.

OBJETIVOS ESPECIFICOS
- Identificar um referencial tedrico atualizado
sobre o tema midia, infancia e consumo;
- Realizar um levantamento das preferéncias do
produto estudado com criangas de escolas
publicas e privadas;
- Identificar o meio de informagcao/comunicacao
do produto alimenticio como produtor de
subjetividades infantis;

PROBLEMATIZAGAO

As praticas sociais midiaticas e de consumo sao
constituidas e constituintes de cultura, que de
forma discursiva criam um sistema de
significacdo/identificacdo. Sera pretensdo deste
estudo compreender/problematizar a respeito da
participacdo dos meios de comunicacao (no caso
a propagando veiculada nas embalagens) e sua
relagdo com a produgdo de um tipo de infancia.

Este estudo,

METODOLOGIA
Este estudo busca um aprofundamento dos
saberes quanto aos efeitos da publicidade contida
em embalagens de produtos alimenticios voltados
para o publico infantil sob a preponderancia de
uma cultura imagética/multimidia.

O sucesso desta pesquisa esta vinculado a riqueza
de captacdo de informacgdes de carater qualitativo,
lancando mao de pesquisa bibliografica e
posteriores analises, a partir de aplicacdo de
guestionarios ilustrados e realizagao de
experiéncias de midia com as criangas. Tais
procedimentos realizar-se-do em escolas publicas e
privadas, com alunos do 1° ao 5° ano do ensino
basico, com idades que variam entre 6 a 9 anos.

RESULTADOS EM CONSTRUGAO
O discurso encontrado nas embalagens de
produtos, associado ao personagem em foco,
resulta num comportamento ja aceito socialmente,
querendo significar um certo tipo de alimento
especifico para criangas, com precisas
significagdes, ligando a imagem ao objeto de
consumo. De acordo com as analises preliminares

€ possivel destacar que a propaganda das
embalagens casada com o personagem Bob
Esponja, tornna-se uma forca para vender e

difundir habitos e conceitos, promovendo o
consumo, nao somente do produto , mas,
sobretudo, de ideias.
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