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RESUMO

Esse trabalho relata etapas da pesquisa sobre diferentes processos de visibilidade,
apropriacéo e promocéo de tematicas relacionadas & educacéo. A primeira etapa abrange 0s
diferentes modos de apropriacao e investimentos das organizacGes privadas em torno de acoes
educacionais; a segunda realiza o0 mapeamento de publicagdes especializadas em Educacéo; a
terceira classifica cadernos e edi¢cdes especializadas, nas principais midias, e a quarta identifi-
ca a relevancia de dois temas do &mbito da educagéo e a abordagem dos jornais de referéncia
do pais. A realizacdo dessa pesquisa e seus achados permitem problematizar os limites da
comunicacado publica, essencial as democracias, a partir da abordagem de um tema de interes-
se publico — a educacéo -, defensavel em todas as dimens@es, por todas as organizacdes e ci-
daddos. Nesse sentido, o tema educacdo é relevante para debatermos a hipétese que relaciona
os limites da comunicagdo publica e o paradoxo da visibilidade. Ou seja, de um lado esta a
necessidade de defesa dos temas de interesse publico e, do outro, estd a exigéncia de estraté-
gias de comunicacao para dar visibilidade aos promotores desses temas. Os temas de interesse
publico, vitais a democracia, sdo capazes de provocar mobilizagdo social; promover institui-
cdes publicas e privadas e ativar narrativas midiaticas. Por isso, a educacgdo foi selecionada
como tema de interesse publico norteador deste estudo.

A pesquisa realizou (a) o0 mapeamento de campanhas publicas e acdes de instituicdes
publicas e privadas relacionadas ao tema; (b) a classificacdo de revistas especializadas no te-
ma Educacdo; (c) a identificacdo de cadernos e suplementos de jornais de referéncia especia-
lizados em Educacdo; e (d) analise de pautas noticiosas sobre Educacdo, considerando dois
relevantes acontecimentos: a Base Nacional Comum Curricular (BNCC) e as ocupacdes nas
escolas de S&o Paulo contra o projeto de reorganizacdo do ensino no estado, entre 5/10/15 a
5/11/15. Os primeiros resultados mostram o seguinte: envolvimento de dezenas de atores
privados, fundacgdes e institutos voltados a promocao de campanhas publicas, acdes e prémios
dirigidos a escolas; identificacdo de 31 publicacdes especializadas em educacdo no pais; ine-
xisténcia de editoria de educacdo na maioria dos 27 periddicos jornalisticos, sendo que nos
seus portais, mais da metade possui editoria de educacdo. A Gltima etapa foi realizada com a
classificacdo das noticias sobre a discussdo a respeito da BNCC e a as ocupagdes nas escolas
de Sédo Paulo, em jornais de referéncia, no periodo entre 16/9/15 e 31/01/16. Foram localiza-
das 649 noticias relacionadas a esses dois debates, sendo que 80.6% sobre as ocupacfes das
escolas paulistas, mesmo que a BNCC tenha recebido mais de 12 milhdes de contribuicdes, de
acordo com o site do MEC. Esses nimeros indicam que o0s critérios jornalisticos que podem
reduzir uma tematica com extenso debate publico e de interesse nacional (BNCC), que acaba
pouco divulgada pelos media, enquanto a outra (ocupacéao das escolas paulistas) obtém grande
visibilidade, embora a auséncia de debate tenha gerado uma reacéo desequilibradora.

Assim, na continuidade desta pesquisa pretende-se compreender o processo de consti-
tuicdo do debate publico entre o Estado, organizacdes publicas e privadas, sociedade organi-
zada e imprensa em torno do tema Educagdo, como estratégia e como pauta indispensavel.
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