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INTRODUCAO

Esse trabalho esta vinculado a pesquisa A constituicGo da
comunicacGo publica no Brasil e o paradoxo da visibilidade, financiada
pelo CNPq, e relata as etapas da pesquisa sobre diferentes processos de
visibilidade, apropriacao e promocao de tematicas relacionadas a
educacao. A realizacao dessa pesquisa e seus achados permitem
problematizar os limites da comunicacao publica, essencial as
democracias, a partir da abordagem de um tema de interesse publico — a
educacao -, defensavel em todas as dimensodes, por todas as organizacoes
e cidadaos.

REFERENCIAL TEORICO

As perspectivas teodricas que orientam esta pesquisa sao 0s conceitos
fundadores da “esfera publica” e opiniao publica segundo Habermas
(1984;1997) e também de comunicacao publica como pratica
comunicativa que tem por assuntos os temas de interesse publico, como a
educacao (WEBER, 2007), e que se da no interior da sociedade civil e/ou
entre a sociedade civil e o Estado. A pratica da comunicacao publica gera o
encontro de diferentes opinides na esfera publica a fim de produzir
consensos, ou seja, gera o debate publico. No entanto, como Weber
(2007), entendemos que atualmente sao os meios de comunicacao de
massa 0s espacos privilegiados de visibilidade dessas opinidoes capazes de
gerar o debate.

Nesse sentido, o tema educacao € relevante para debatermos a
hipotese que relaciona os limites da comunicacao publica e o paradoxo da
visibilidade. Ou seja, de um lado esta a necessidade de defesa dos temas
de interesse publico e, do outro, esta a exigéncia de estratégias de
comunicacao para dar visibilidade aos promotores desses temas. Os temas
de interesse publico, vitais a democracia, sao capazes de provocar
mobilizacao social; promover instituicoes publicas e privadas e ativar
narrativas midiaticas. Por esse motivo, a educacao foi selecionada como
tema de interesse publico norteador deste estudo. Para Weber, quando
falamos sobre educacao e comunicacao, falamos sobre grandes poderes:
“poder de intervencao e de mudanca, é falar de instituicdes e sujeitos que
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administram e formulam conhecimento e realidade”’.

OBJETIVOS

* |dentificar os processo de constituicao do debate publico entre o
Estado, organizacdes publicas e privadas, sociedade organizada,
organizacoes midiaticas e midias sociais sobre o tema educacao.

 Mapear o debate publico a partir do discurso dos atores e instituicoes
envolvidos.

* |dentificar a defesa de interesses publicos e privados no debate publico.

* Contribuir para o acumulo teodrico sobre a comunicacao publica e a
democracia contemporanea.

CAMINHOS METODOLOGICOS

* Mapeamento de campanhas publicas e acdes de instituicdes publicas e
privadas relacionadas ao tema educacao;

* C(Classificacao de revistas especializadas no tema educacao;

* |dentificacao de cadernos e suplementos de jornais de referéncia
especializados em educacao;

* Coleta e analise preliminar de pautas noticiosas sobre Educacao,
considerando dois relevantes acontecimentos: a discussao sobre a Base
Nacional Comum Curricular (BNCC) e as ocupacoes nas escolas de Sao
Paulo contra o projeto de reorganizacao do ensino no estado.

RESULTADOS

Os primeiros resultados mostram o seguinte: envolvimento de
dezenas de atores privados, fundacoes e institutos voltados a promocao
de campanhas publicas, acoes e prémios dirigidos a escolas; identificacao
de 31 publicacdes especializadas em educacao no pais; inexisténcia de
editoria de educacao na maioria dos 27 periodicos jornalisticos, sendo que
nos seus portais, mais da metade possui editoria de educacao. A ultima
etapa foi realizada com a classificacao das noticias sobre a discussao a
respeito da BNCC e a as ocupacoes nas escolas de Sao Paulo, em jornais de
referéncia, no periodo entre 16 de setembro de 2015 e 31 de janeiro de
2016. Foram localizadas 649 noticias relacionadas a esses dois debates,
sendo que 80,6% delas sao sobre as ocupacdoes das escolas paulistas,
mesmo que a BNCC tenha recebido mais de 12 milhdes de contribuicdes,
de acordo com o site do MEC. Esses numeros indicam que os critérios
jornalisticos que podem reduzir uma tematica com extenso debate publico
e de interesse nacional (BNCC), que acaba pouco divulgada pelos media,
enquanto a outra (ocupacao das escolas paulistas) obtém grande
visibilidade, embora a auséncia de debate tenha gerado uma reacao
desequilibradora.

Campanhas Publicas

Campanhas Governamentais 344
Campanhas de Organizacoes c4
Privadas

Organizacoes Envonvidas 69
Jornais 14
Revistas 30
Noticias 343

RESULTADOS

Tema Matérias

Base Nacional Comum Curricular 126

Reorganizacao Escolar SP 523
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PROXIMAS ETAPAS

Na continuidade deste estudo pretende-se realizar a analise dos
conteudos coletados durante a primeira etapa desta pesquisa, a fim de
compreender o processo de constituicao do debate publico entre o
Estado, organizacoes publicas e privadas, sociedade organizada e imprensa
em torno do tema Educacao, como estratégia e como pauta indispensavel.
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