- SALAO DEANICIACAO CIENTIFICA

22 XXVII SIC

6" &
OOz NO plurd UFRGS

PROPESQ

isiane Corcine Fialho Perfeito
isiane.perfeito@gmail.com

Profe. Dr2. Maria Helena Weber

0Qz NO Plural YNIVERSIDADE FEDERAL  (grientadora)

A CONSTRUCAO DO
OBSERVATORIO

DE COMUNICACAO PUBLICA

INTRODUCAO

Este trabalho apresenta o processo de criacao, construcao e implementacao do site Observatdrio de
Comunicacao Publica (OBCOMP), a partir dos investimentos financeiros, técnicos e funcionais do CNPgq, Fabico,
PPGCOM e CPD/UFRGS.

OBJETIVO

Monitorar temas de interesse publico e a sua repercussao em meios de comunicacdao de massa, na sociedade e
em sistemas de comunicacao governamental; promover debates relacionados a temas de interesse publico e
disponibilizar a producao cientifica sobre comunicacao publica ou assuntos relacionados.

METODOLOGIA

Captura, classificacao e acessibilidade aos dados e informacdes sobre a circulacao de politicas e temas de
interesse publico, sistemas de comunicacao do Estado, meios publicos de comunicacao e campanhas publicas.

EDITORIAS

- CAMPANHAS DE INTERESSE
NOTICIAS EVENTOS PUBLICO

Divulgacdo de eventos académicos Campanhas publicitarias sobre temas de
nacionais e internacionais do campo da interesse publico, criadas e veiculadas
comunicag¢ao, comunicac¢ao publica e tanto por agentes publicos como
comunicacdo politica. privados.

Um grupo de jornalistas é responsavel
pela publicacao de noticias sobre temas
e questdes que geram debate publico.

- " INSTITUICOES E
TEXTOS E OPINIOES VIDEOS LEGISLACAO

Espaco destinado a textos inéditos com
conteudos que permitem a reflexao
sobre 0s processos de comunicagdo

constituidos pela sociedade, pela midia

ou pelo Estado.

Grupos de pesquisa; observatorios;
Conteudos em audiovisual produzidos associagdes; estruturas dos poderes
pelo OBCOMP para difusao. Executivo, Legislativo e Judiciario; midias
publicas e a legislacao.

BIBLIOTECA

Livros, artigos académicos, teses,
dissertacOes e periddicos relacionados
as areas de Comunica¢do Publica,
Democracia Digital, Deliberacao, Midias,
Comunicacao Governamental,
Informacdo, Politica e Opinido Publica.
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CONSIDERACOES FINAIS

A implementacao do Observatorio de Comunica¢ao Publica permite acompanhar, monitorar, ampliar e tornar
acessivel o debate sobre temas constitutivos da qualidade da democracia por gerarem um debate mobilizador
de interesses publicos e privados.
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