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O trabalho aborda as variadas Imagens da Modernidade no

meio empresarial e objetiva inv stigar as distintas matri
zes socials dessas represeritac¢cSes da modernidade no Brasil
A pesquisa centrou-se no periodo 1989 - 1991, guando a prd
blemadtica da modernidade foi introduzida no debate nacio=
nal pelo entdo candidato Collor. As fontes utilizadas fo-
ram Jjornais e revistas de circulacdo nacional, tendo sido

a anadlise de discurso a técnica escolhida para o desenvol
vimento da pesquisa. 0 estudo concluiu que a modernidade-

no meio empresarial estd estritamente associada a livre

iniciativa, alijamento do Estado do mercado e abertura da
economia ao mercado internacional, atribuindo-se pouca re
levéncia aos aspectos sociais e culturais da modernidade
ocidental.
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