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O ensino e a pesquisa da Comunicação é um fato recente nas Universid 
des Contemporâne s. Durante muito tempo os cursos de Comunicação tiv 
ram problemas de aceitação pela comunidade acadêmica e pela própria 
sociedade. A partir do curso de Jornalismo e, posteriormente, dos cu 
sos de Relações Públicas e Publicidade e Propaganda é que a comunica- 
ção foi tomando forma e conquistando cada vez mais espaço. No entanto 
pouco há de intercâmbio de conhecimentos e informações entre os cur- 
sos no Brasil. O obietivo deste estudo é iniciar o processo de conhe- 
cimento da realidadatual do ensino de Publicidade e Propaganda no 
Brasil através da identificação do perfil dos professores que atuam 
como docentes e/ou pesquisadores na área. Como este estudo tem carac- 
terísticas censitárias, o levantamento de dados está sendo realizado 
mediante aplicação de um questionário padrão. Para isto, o primeiro 
passo tomado foi o levantamento e cadastramento dos cursos de Publicl 
dade e Propaganda em funcionamento no país, através de contatos insti 
tucionais e levantamento bibliográfico. Após, criou-se um questioná- 
rio teste que foJ aplicado com alguns professores e catalogado no ba 
co de dados ZIM, utilizando um computador modelo PC 386 DX, com o ob- 
ietivo de criar um correio eletrônico via modem e linha telefônica 
com os demais cursos de publicidade do país. No momento, este questi 
nário está sendo aplicado como experiência nas faculdades da região 

stu- da Grande Porto Alegre para adquirirsua forma final. Ao final do e
do será criado o relatório "Diretório dos Profs. de PP".(PROPESP) 

 
 


