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RESUMO

O presente trabalho objetiva a investigacdo sobre a percep¢éo dos consumidores em relacdo a
alimentos infantis ecoinovadores, bem como o posicionamento da industria em relacdo a essa
demanda, na cidade de Porto Alegre, Rio Grande do Sul. A preocupacdo com a salde e
qualidade de vida formam uma equacdo que, juntamente com a seguranga dos produtos
ofertados, aparecem como prioridade das industrias alimenticias em atender esse mercado de
magnitude global. No Brasil, alimentos ecoinovadores representam um desafio para as
empresas do setor alimenticio e devido a isso, ainda ndo se encontram grandes variedades de
produtos prontos que visam facilitar a vida do consumidor, que buscam alinhar conveniéncia
e qualidade de vida e ndo consumir apenas produtos de hortifrutigranjeiros. Este trabalho
busca investigar o que motiva os consumidores na escolha de alimentos organicos para
criangas bem como analisar a decisdo de producdo de tais alimentos em uma inddstria gatcha
que atende a esse mercado. Assim, a pesquisa apresentada possui revisdo da literatura para
fomentar a base tedrica em relacdo ao tema. A parte pratica do estudo sera realizada e
desenvolvida na empresa Organic Baby, criada por um chef de cozinha que constatou que o
mercado brasileiro estava muito atrasado em relacdo aos Estados Unidos e alguns paises da
Europa em atender o mercado de papinhas infantis organicas. Os resultados encontrados seréo
analisados para identificar o potencial mercado brasileiro buscando alinhar os anseios e

expectativas dos consumidores.



