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INTRODUCAO
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Recentemente, temos observado um fendémeno, até entdo pouco usual no contexto brasileiro, com longas filas e um
comparecimento maci¢co a exposicdes promovidas por museus de arte em grandes cidades. Essas megaexposicées tém sido
consideradas tanto parte de um processo de democratizacdo do acesso a arte quanto responsaveis pela banalizacdo da arte em
sociedades cada vez mais voltadas para o consumo. O estudo em desenvolvimento se propde a analisar a producao, difusdo e
recepcdo dessas megaexposicoes. Para tanto, parte-se da andlise de trés casos especificos ocorridos na cidade de Sdo Paulo: a
exposicdo O mundo mdgico de Escher, ocorrida no Centro Cultural Banco do Brasil em 2011; a exposi¢do Obsessdo Infinita, no
Instituto Tomie Ohtake em 2014; e a exposicdo Ron Mueck, na Pinacoteca do Estado de Sdo Paulo em 2015.

METODOLOGIA

A presente pesquisa segue um método qualitativo, em
que foi construido um corpus a partir de fontes
bibliograficas publicadas em meio impresso, livros,
revistas e pesquisas académicas. Também de extrema
importancia para o desenvolvimento das analises sdo
os catdlogos das exposi¢des citadas, por conterem ndo
s6 as informagBes sobre os artistas e suas obras, mas
principalmente as intengdes dos curadores quanto as
suas escolhas e propostas expositivas.

OBJETIVOS ESPECIFICOS

Analisar o ambiente no qual a megaexposicdao de arte
insere-se, considerando as manifestacdes artisticas
contemporaneas e as inter-relagbes entre os
elementos de seu sistema, visando com isso a abordar
criticamente o papel desse tipo de evento de arte na
complexidade de seu contexto.

Contribuir para a expansao do conhecimento sobre
megaexposicdes, considerando a escassez de pesquisas
sistematicas vinculadas no campo da histéria e critica
de arte, especialmente no Brasil.

CONCLUSOES PARCIAIS

Como “megaexposi¢cdes” entende-se toda exposigdo que segue os
preceitos de um determinado tipo de producgdo cultural
desencadeado nas ultimas décadas, cujo objetivo é atrair e
consolidar o grande publico como consumidor de arte. A definigao
nao se fecha necessariamente dentro do grupo das exposi¢des de
grandes proporg¢des, mas sim no conjunto que traz em seu projeto
um claro esfor¢o de todos os agentes formadores da mostra em
desenvolver um evento marcante e com forte apelo publicitario
direcionado ao grande publico.
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