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INTRODUCAO Vozes e Fontes em Informacao — Quadro 1
Este traba[hf) faz parte c.jos resultados clo projeto N\c.)nitoraT- VOZES E FONTES PERCENTUAL UNIDADES
mento, Analise e Relatoria da Programacao da TV Brasil, reali- CIDADAOS 60,7% 105
Eado atraves@e convenlo.ent~rea UFRGS/FABIC.O/PP.GCO.N\ ea ARTISTAS E ESCRITORES 39.3% 66
mpresa Brasil de Comunicacao (EBC). A pesquisa foi realizada o
no periodo de 12 de marco de 2014 a 28 de fevereiro de 2015 ESPECIALISTAS . 37,5% 63
Ac anali 30 fund (2d Constituicio da Repdbli ' PROFISSIONAIS DA SAUDE _ 24,4% 41
sana |§es estao u.n amenta E.iS na 0|.15 |\U|ga(.) a} epiu ica PROFISSIONAIS DA COMUNICACAO 23,8% 40
Federa.1t|va do Brasil, no qL.Je diz respeito a rac.jlodlfusao, em PROFISSIONAIS DA EDUCACAO 23,2% 39
especialoart. 223, ena Lei 11.652, de 7 de abrilde 2008, que ONGs 22,0% 37
dispOe sobre 0s principios e objetivos dos servicos de radiodi- ASSOCIAC()ES E FEDERAC()ES 17,3% 29
fusao publica no pais e, em perspectiva tedrica, pelo conceito INSTITUICOES DE ENSINO E PESQUISA 13,1% 25
de comunicacao publica, compreendida como a comunicac¢ao OUTROS 11,3% 19
voltada ao interesse puablico e que integra, através da esfera EMPRESARIOS/EXECUTIVOS 10,7% 18
publica, o Estado e a sociedade civil nas democracias, a fim de GOVERNO FEDERAL 10,1% 17
gerarredes de circulacdo de temas de interesse publico, com JUDICIARIO 7,1% 12
vistas ao debate plblico e a nocdo de direito a comunicacao. PROFISSIONAL DO ESPORTE 6,6% 11
AUTARQUIAS 6,0% 10
OB]ETIVOS LIDERES DE RELIGIOES E CRENCAS 6,0% 10
Com base nos relatorios de analises semanais da programacao MOVIMENTOS SOCIAIS 6,0% 10
pertencentes ao modulo Informacao, tem-se por objetivo veriz ORGANISMOS INTERNACIONAIS 4,8% 8
Eoar em did . d i cacio oabli GOVERNO ESTADUAL 4,2% 7
| que m? | alos prl.nm.plos ~a comunicacao publica ENTIDADES DE CLASSE 3,0% 5
referidos na.leglslagao brasileira estdao sendo contemplados CELEBRIDADES 2,4% 4
pela TV Brasil. COMENTARISTAS 2,4% 4
GOVERNO MUNICIPAL 2,4% 4
METODOLOGIA LEGISLATIVO FEDERAL 2,4% 4
As analises estdo fundamentadas na Constituicdo da Repiblica SINDICATOS 2,4% 4
Federativa do Brasil, no que diz respeito a radiodifusdo, em GOVERNOS INTERNACIONAIS 1,2% 2
especial o art. 223, ena Lei 11.652, de 7 de abril de 2008, que LEGISLATIVO ESTADUAL 1,2% 2
dispde sobre os principios e objetivos dos servicos de radiodi- FORCAS DE SEGURANCA 0,6% 1
fusao plblica no pais e, em perspectiva tedrica, pelo conceito LEGISLATIVO MUNICIPAL 0’6:/° 1
de comunicacao publica, compreendida como a comunicacao PARTIDOS POLITIC,OS 0,6% 1
CANDIDATOS POLITICOS 0,0% (0]

voltada ao interesse publico e que integra, através da esfera
pablica, o Estado e a sociedade civil nas democracias, a fim de
gerar redes de circulacao de temas de interesse pablico, com
vistas ao debate puablico e anocao de direito a comunicacao.

Foram utilizadas metodologias qualitativas e quantitativas TEMAS PERCENTUAL UNIDADES
na coleta e interpretacdao dos dados. O modulo Informagao CIDADANIA 47,6% 80
foi analisado em vinte relatérios, totalizando 168 edi¢cdes ou COMPORTAMENTO 46,4% 78
8.257 minutos de programacao. Esses relatorios incluem os ARTE E CULTURA 38,1% 64
seguintes programas: Sem Censura, Espaco Pablico, 3a 1, Ob- SAUDE 31,0% 52
servatorio da Imprensa, Brasilianas.org, Ver TV, Papo de Mae, POLITICA 23,8% 40
Arte do Artista, Ser Saudavel, Programa Especial, Visual, Nova COMUNICACAO 22,6% 38
Africa, Aglomerado e Estidio Mével. EDUCACAO 20,2% 34
CII;NCIAS SOCIAIS E HUMANAS 17,3% 29
CIENCIA & TECNOLOGIA 15,5% 26
RESULTADOS ESPORTES 13,1% 22
De acordo com a analise dos dados obtidos, verificou-se a ECONOMIA 12,5% 21
predominancia das seguintes vozes e fontes (Quadro 1) e dos INFRAESTRUTURA 11,3% 19
seguintes temas (Quadro 2). ESOTERISMO / RELIGIAO 7,7% 13
_ MEIO AMBIENTE 7:7% 13
CONCLUSAO ELEICOES nT% 13
Com base na analise das edicoes selecionadas dos programas OUTRO 7’7/;’ 13
pertencentes a categoria Informacao, verificamos a pertinén- C:EDGADRI;SN A 2’2(;’ et
cia do conteudo veiculado para os objetivos da comunicacao SEGU ¢ . °° i1
puablica e da TV Brasil. O material analisado atende de forma -II:-X'IB(I)SSNI;)C()CEPCIONAIS 4’;4’ /
satisfatdria os principios norteadores da comunicac¢ao publica COPA DO MUNDO :’6"/:: g
adotados nesta pesquisa, sendo destacaveis 0s que se referem TRAGEDIAS 0,0% 0

a formacao do pensamento critico do cidadao, do direito do
acesso a informacao, do oferecimento de mecanismos que
fomentem o debate pablico, a pluralidade de vozes e fontes e
abordagem de temas de relevancia nacional e internacional.

Temas em Informacao — Quadro 2



