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O projeto de pesquisa “Estudos de Género e da Sexualidade na Publicidade e Propaganda
Brasileira: as representacdes das homossexualidades em anuncios publicitérios televisivos”
procura identificar como o texto veiculado na TV aberta brasileira aborda as variantes do
modelo heteronormativo, para fins desta pesquisa também entendidas como
homossexualidades, no plural. O estudo apresenta uma nova etapa de resultados parciais de
analise que abrange o periodo de dezembro de 2014 até junho de 2015. A pesquisa, em sua
primeira e segunda etapas, entre 2008 e 2012 e entre 2013 e 2014, respectivamente, da
continuidade aos estudos iniciados com a tese de doutorado de André Iribure Rodrigues
intitulada: As representacBes das homossexualidades na publicidade e propaganda
veiculadas na televisdo brasileira: um olhar contemporaneo das ultimas trés décadas. A tese
faz um levantamento da publicidade brasileira entre 1978 e 2008. Os comerciais analisados
delineiam o que vem sendo exposto através da polarizacdo entre estratégias estereotipadas,
que reafirmam o modelo hegemdnico, e desconstrucionistas, que tensionam e provocam
rupturas com o modelo vigente. O corpus da pesquisa contém as decupagens dos comercias
televisivos; apresentando ficha técnica dos comerciais, descri¢cdo da peca, das cenas e analise
final da producdo, incluindo contato com agéncias e produtoras, quando necessario.
Metodologicamente, a pesquisa tem uma abordagem qualitativa, que se apoia na diacronia de
como instituicBes e personagens envolvidos nos comercias vdo sendo construidos nas
representacdes contemporaneas. Como resultados parciais, confirma-se uma tensdo e
negociacdo entre possibilidade de construcdo dos personagens-mote. Com abordagem dos
estudos de género, a pesquisa visa identificar como estas formas de representaces permitem
reconhecer as relacdes de poder intrinsecas nesse tema, as quais também refletem a postura
das agéncias de publicidade, dos anunciantes, da propria sociedade brasileira, e, ainda,
delimitando o que pode e o que nédo pode ser dito sobre as homossexualidades.



