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Muito se estuda o receptor das mensagens publicitarias em busca de persuadi-lo, mas pouco se considera a
capacidade critica do mesmo. Este trabalho oferece um estudo do comportamento do telespectador frente aos
comerciais publicitarios - seu grau de envolvimento com os mesmos e a percepgdo das intengdes contidas nas
mensagens publicitarias. Para tanto, abordei (via questionario) uma amostra qualitativa de 50 estudantes
universitarios sobre os comerciais televisivos. O que permitiu concluir que os estudantes tm nocéo da existéncia da
maioria dos comerciais, tecem alguns comentarios sobre os mesmos, sem desencadear nenhuma agao a seu respeito;
captam as mensagens mais Gbvias, sem analisar os contetdos mais profundamente. Entdo nosso receptor € muito
pouco critico, ndo da importancia a esta sua possibilidade - a consciéncia critica -, nem a influéncia que seu papel de
receptor tem. (ULBRA)
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