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OBJETIVO METODOLOGIA

EDIGAO ANALISADA

Parte de uma pesquisa em desenvolvimento, a proposta aqui apresentada visa definir a identidade visual A metodologia é fundamentada a partir da definicao “L‘-';'.‘@ g \ Vogue Brasil

das revistas impressas de moda, a partir da analise de seus elementos grafico-visuais vinculados ao temae  de alguns procedimentos e estratégias Edigao n° 433

a0 conteddo editorial da publicacéo. Parte-se do pressuposto que a identidade visual, associada a revista, tedrico-metodoldgicas, conforme as proposicoes Periodicidade: mensal
configura-se e materializa-se no projeto gréfico da publicagdo, em sua completude e em seus diferentes de Bonin (2008) e Gil 2010). Editora: Globo Condé Nast
elementos, nao estando vinculada somente ao simbolo e ao logotipo de um determinado titulo. A partir desta Pesquisa da Pesquisa (“Estado da Arte”)

premissa inicial, reconhece-se a importancia de se tracar e analisar, no projeto gréfico das revistas de Pesquisa Tedrica.

moda, os diferentes elementos graficos, em seu conjunto e em particular, que conformam sua identidade Pesquisa Sistematica/Analitica: fase atual da pesquisa,

visual e o contelido editorial das publicagdes, permitindo o seu reconhecimento. na qual desenvolve-se uma analise das revistas a partir PAGINAS ANALISADAS

dos operadores conceituais definidos (grid, tipografia,

imagem recursos cromaticos). Capa, matéria de servico, tendéncia

e comportamento. (JOFFILY, 1991)

COR COR
A cor pode estar presente nos textos e imagens, SECAO cor/textura recursos gréficos
como também em elementos graficos de apoio e o magem o

] L matéria: tendéncia E.squerda- Branco Esquerda Nao
ou campos determinados da composicao, Policromatica; constrate entre ot
e “ oy . . . ! .' % . amarelo, }ancc;, modelo/fundo
auxiliando “a distinguir diferentes tipos de ol courades feleffind
informacao, além de criar relagdes entre o0s e Pg. 347-348

verde, azul, rosa,
vermelho, dourado

componentes ou edigdes de uma publicagao”.
(SAMARA, 2011, p. 28)
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GRID
0 grid possibilita a ordenagao racional dos margens Pealies || D
elementos no projeto grafico, conferindo um
. L . . matéria: comportamento ‘ 4 colunas A pagina equilibra
sentido de continuidade, ordem e unidade as E—— R o layout colocandoo

texto em 3 das
4 colunas, sendo que
o titulo utiliza duas
colunas. A ultima
coluna e parte da area
superior da pagina
sdo preenchidas com
diversas imagens, o
que leva o “peso”do
layout para fora
da pagina.

edigoes de uma publicagao seriada, reforcando
sua identidade, mesmo com a constante altera-
¢ao de seus conteddos.

(GRUSZYNSKI E CALZA, 2013, p. 211)
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IMAGENS IMAGEM
Cumprindo significativo papel de apelo e —_ fotografia ilustrago
. . . . documental editorial de moda . .
impacto visual sobre o leitor, as imagens — — croqui | desenho | hibrida
, ) . enquad. | tema | composicdo | enquad. | tema | composicdo tecnico
também representam com frequencia o diferen- na pagina na pagina
cial de uma determinada revista dianta de suas matéria: servico Difere | Difere | Imagens Nao | Nao Nao Pintura Nao Nao
cgnformea cv?nformea -recortadas se se se aquare~lada, se se
concorrentes. imagem. | Imagem. d's‘zgls:;;sz’ aplica aplica aplica |Il]:l;:r§:|(\)/a aplica aplica
As imagens em Dispostas na
(GRUSZYNSK' E CALZA, 2013, p. 216) diversosgé:wgulos pé@;ir?l cort\iforme
aparentam otogranas.
uma colagem.
TIPOGRAFIA TIPOGRAFIA
A tipografia Configura materialmente a identi- identidade visual/logotipo titulo/chamadas/textos legenda/félio
. . - posicdo/alinhamento | corpo estilo/ posicdo/alinhamento corpo estilo/ posicao/alinhamento corpo estilo/
dade da revista e contribui para a construgao caracterist. caracterist. caracterist.
de uma hierarquia e unidade visual em seus N - , Dretrbuido em 2 colums italo mo cont , , N e
mateizcomportamento | maamatainemouts | T | oo, | oI | e | s dagiare
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sem serifa chamada: 24pt inspiragao félio: 7pt
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