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BASE TEORICA

(a) Convergéncia no radio: cruzamento entre tecnologias tra-
dicionais e inovacdoes como a TV por assinatura, a telefonia
movel e a internet. (b) Multiplicidade da oferta: um maior
numero de agentes provoca maior concorréncia e aumenta
oferta de produtos. (c) A economia politica da comunicacio:
estudo das relacdes sociais que constituem a producio, distri-
buicdo e consumo de recursos, inclusive os de informacao. (d)
Noticiabilidade e rotinizacio do trabalho jornalistico: critérios
de selecio e a influéncia da organizacio. (e) Géneros jorna-
listicos informativo, opinativo, interpretativo, diversional e
utilitario. Para tanto, usa como referéncias:

BRITTOS, Valério Cruz. O radio brasileiro na fase da multi-
plicidade da oferta. Verso e Reverso, Sio Leopoldo: Editora
da Unisinos, ano 16, n. 35, p. 31-54, jul.-dez. 2002.
FERRARETTO, Luiz Artur; KLOCKER, Luciano (Org.). E o
radio? Novos horizontes midiaticos. Porto Alegre: Editora da
PUCRS, 2010.

MELO, José Marques de; ASSIS, Francisco de (Org.). Géne-
ros jornalisticos no Brasil. Sio Bernardo do Campo: Univer-
sidade Metodista de Sao Paulo, 2010.

MOSCO, Vincent. The Political Economy of Communication:
Rethinking and Renewal. Londres: Sage Publications, 1996.
TRAQUINA, Nelson. O estudo do jornalismo no século
XX. Siao Leopoldo: Editora da UNISINOS, 2001.

METODO & DESENVOLVIMENTO

Com base em (a) resgate histérico da trajetoria do apresenta-

dor e do programa, (b) entrevistas pessoais com Lauro Qua-
dros e as produtoras do Polémica, (c) observacio participante
de trés dias de gravacio, (d) levantamento de dados e (e) es-
cuta e analise de programas, esta pesquisa concentrou-se em
dois momentos: a rotina de trabalho da equipe, procurando
evidenciar o processo de decisio de pauta, e a interacio com
os ouvintes, quando se estudaram os canais de contato, a ade-
sdo do publico e a formacio da opinido.

Adiante, o produto da observacio foi analisado criticamente
para responder a que género jornalistico o programa pertence
e como faz uso das midias sociais.

CONCLUSOES

(@) O radio permite que diferentes géneros se integrem ao
conjunto de um programa. E como se o Polémica percorresse
niveis entre servico, informacao e opinido.

(b) Explorar tecnologias digitais ¢ cada vez mais importantes
num cendrio em que convivem grandes emissoras e agentes
como podcasters.

(c) Midias sociais e telefonia moével evidenciam mudancas nas
formas de interacio e tornam os limites do radio imprecisos.
Ao mesmo tempo, garantem sua adaptacio e manutencio.



