Killerr Presenlaliona.:

ENTENDENDO A PERCEPCAO DO PUBLICO
SOBRE O MATERIAL VISUAL DE UMA PALESTRA

NATALIA ATHAYDE PORTO; PATRICIA MENDA?

1 Natalia Athayde Porto, Publicidade e Propaganda, ESPM-Sul.
2 Patricia Menda, Orientadora.

INTRODUCAO
EFETIVIDADE = DIFERENCIEM & SAO APRESENTACOES
DA MENSAGEM PRENDAM ATEN(;AO DIEERENCIADAS

MORAN (2007, apud DE JESUS et al., 2003)

OBJETIVO GERAL

ANALISAR A INFLUENCIA DE UM MATERIAL VISUAL EM UMA PALESTRA NA
PERCEPCAO DO PUBLICO.

REFERENCIAL TEORICO

~ PRATICAS PEDAGOGICAS PSICOLOGIA DA
COMUNICACAD E O MATERIAL VISUAL PERCEPCAO
COMUNICACIONAL PEDADOGIA: ESTUDA EDUCACAO INDIVIDUO GERA
MV: MONTAGEM ADEQUADA PERCEPCAO PROPRIA
QUALITATIVA QUANTITATIVA
EXPLORATORIO EXPERIMENTAL
BIBLIOGRAFICO; DOCUMENTAL 2 PALESTRAS; MATERIAIS OPOSTOS
ENTREVISTAS EM PROFUNDIDADE AMOSTRA: 120
5 PROFISSIONAIS QUESTIONARIOS OBJETIVOS
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