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COMISSAO DE COMERCIO DO MERCOSUL. Rodrigo Barreto Cogo, Claudia Lima Marques. (Departamento
048 de Direito Publico e Filosofia do Direito, UFRGS, Faculdade de Direito, PUC-RS)

O processo de integracdo que retne Argentina, Brasil, Paraguai e Uruguai, apesar de ser um fendmeno que tem
apenas seis anos de existéncia, ja& mostra seus reflexos na vida de todos os cidaddos desses paises. Orientados pelos principios da
gradualidade, flexibilidade e equilibrio, os paises integrantes do Mercosul avangam a cada ano para a constitui¢do de um Mercado
Comum que resultara na criagdo de uma Unido Econdmica e Politica. Para que a integracdo se processe de forma harménica, faz-
se necessaria a existéncia de uma estrutura institucional, a qual foi lancada com o Tratado de Assuncéo que criou, em carater
provisorio, trés orgdos: Conselho Mercado Comum (CMC), Grupo Mercado Comum (GMC)e a Secretaria Administrativa do
Mercosul. O Protocolo de Ouro Preto veio a ratificar tal estrutura, complementando-a com mais trés 6rgdos: Comissdo de
Comércio do Mercosul (CCM), Comisséo Parlamentar Conjunta, e Foro Consultivo Econdmico e Social. A CCM, objeto desta
pesquisa, é 6rgdo encarregado de assistir o0 GMC, tendo como competéncia velar pela aplicagdo dos instrumentos de politica
comercial comum acordados pelos estados - parte para o funcionamento da unido aduaneira, bem como acompanhar e revisar 0s
termos e matérias relacionadas com as politicas comerciais intra-Mercosul e com terceiros paises. Apesar de sua competéncia
estar definida, existem conflitos de atribuigcdes entre ela e 0 GMC e, muito embora o carater comercial do 6rgdo, ele ndo é
integrado por representantes do comércio ou da industria dos paises. Através da pesquisa de fontes doutrinarias e sua organizagao
em fichas de leitura cientifica analisa-se, dentro de uma visao critica, a atuacéo e as polémicas que envolvem a CCM.
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