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Este estudo baseia-se na tentativa de estabelecer a imagem do adolescente existente na imprensa brasileira. O método se baseia na
exploragéo estatistica de impressos, através da analise quantitativa e qualitativa de textos e palavras, feita sobre a totalidade dos
materiais veiculados pelo jornal Folha de S&o Paulo de 1994, através de CD-ROM. Para tanto, utilizou-se, além do referido disco
Gtico, o software de andlise de textos Sphinx. Os resultados obtidos, na forma de lista de frequéncia de palavras, é utilizado para
que se tenha uma clara imagem das idéias e significantes publicos mais associados ao sujeito adolescente. Considerando-se que a
construcao social do sujeito é realizada nas modernas sociedades através da midia, onde a descri¢do transforma-se, via de regra,
em prescri¢do, e onde o juizo analitico transforma-se em juizo sintético e abastecedor do mercado da auto-imagem, visamos
estabelecer se existe ou ndo dissonancia entre o discurso psicolégico sobre a adolescéncia e o discurso realizado pelo senso
comum evidenciado e "re-produzido” pela grande imprensa contemporanea. (CNPq)
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